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Este boletim especial, editado pelo Diretério
Nacional do Partido dos Trabalhadores, com a
colaboracao do Diretério Regional de S3o Paulo,
contém as principais resolu¢cdes aprovadas no

V Encontro Nacional do PT (Brasilia, 04, 0b e 06
de dezembro de 1987) referentes as eleicdes

de 1988.

A primeira parte - 'O significado politico e as
eleicOes’’ - constitui uma introduc¢ao ao
""Documento Eleitoral Basico de 88'’, publicado na
segunda parte, e € um trecho do Plano Politico -
Organizacao do Partido dos Trabalhadores para
88/89, documento que se transformou na
Plataforma Bésica. As emendas que o0 documento

OBGZ\O DO DIRETORIO NACIONAL DO PARTIDO DOS TRABALHADORES

ELEICOES

recebeu no proprio encontro, estdao completadas
com as da reunido do Diretoério

Nacional de 16 e 17 de janeiro de 1988.

A segunda parte, o ja citado ‘‘Documento Eleitoral
Basico de 88’; incorpora principios e normas
aprovadas desde o IV Encontro Nacional do PT
(S30 Paulo, maio/junho de 1986) e mais resolucdes
atualizadas para a conjuntura especifica que
estamos vivendo.

Com este boletim especial, os filiados do PT e as
instancias organicas do partido - NGcleos de Base,
Diretérios Zonais, Municipais, Regionais e

Nacional - estardo aptos a enfrentar os desafios
politicos e organizacionais de uma campanha
eleitoral que deve ter como principais objetivos o
combate & direita e ao populismo € a demonstragao
de que a classe trabalhadora pode chegar ao Poder
e construir uma sociedade nova, sem exploracao
nem opressao, uma sociedade justa, igualitaria,
democratica e socialista.

Os Editores

MUNICIPAIS
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O Significado
Politico das Eleicoes

A preparacdo das eleigdes municipais de 1988
deve estar integrada a campanha nacional do PT pela
consolidacdo das eleicoes gerais {ou presidenciais).
Confirmadas as eleicGes em 1988, a candidatura do
companheiro Lula e nossa plataforma para a Presi-
déncia tenderd a polarizar até mesmo as disputas
locais, o que ndo nos libera {(mas ao contrario obriga}
de apresentar plataformas municipais alternativas. E,
na hipotese de ndo conquistarmos a realizagdo de
eleices presidenciais em 1988, as campanhas locais
deverdo articular-se com a luta pela realizacdo de
Diretas, centradas na oposi¢cdo a “Nova Republica”,
contra o Governo e seus aliados locais e contra o
pagamento da divida externa.

As orientacoes eleitorais aqui discutidas procu-
ram politizar, desde ja, a movimentagdo legitima da
pré-candidatura dentro do Partido. Estas linhas preli-
minares destinam-se mais a subsidiar a campanha de
eleicGes municipais em 1989. Naturalmente, elas te-
rdo de ser ajustadas no caso da realizagdo de elei-
¢Bes presidenciais devido a influéncia dominante que
o pleito nacional exercera“sobre as disputas munici-
pais.

As iniciativas pré-campanha, que ocorrem nas
varias cidades, devem se entrelagar com as atividades
e lutas gerais do PT para os préximos meses. O po-
tencial eleitoral do Partido estara diretamente ligado a
seu papel politico global na sociedade e a sua parti-
cipacdo nas grandes disputas politicas nacionais (in-
cluindo com destaque a Constituinte) até as elei-
¢Ges. Desse modo, a participagao nas tarefas de agao
politica de todo o Patido, no final de 1987 e inicio de
1988, sdo parte fundamental da propria preparagio
politica das eleicbes concebidas de um ponto de vista
nao eleitoralista.

As lutas coletivas dos trabalhadores sdo o fator
fundamental para a conquista de mudancas politicas
e socio-econémicas. As eleicdes, a conquista de Go-
VEernos municipais e o exercicio de mandatos de ve-
readores devem ser vistos como partes integrantes
dessa luta coletiva e como frentes da luta de classes.
A posicdo do PT na disputa eleitoral precisa enfeixar
em um todo Unico a luta econbmica e social, a luta
politica e a luta ideol6gico-cultural.

A disputa eleitoral em 1988 sera a primeira apds
a grande desilusdo popular com o PMDB e o governo
Sarney que se seguiu as eleicdes de 1986. Neste
sentido, €& possivel que venha a se constituir em um
estravasamento do sentido antigoverno, com muitos
votos de protestos, dos quais o PT pode ser um
grande beneficiario. Todavia, o crescimento eleito-
ral do PT ndo estd assegurado de antemdo. H4
intensa disputa politica na qual forcas de direita pro-
curam também explorar o desgaste do atual governo.
Na populagdo trabalhadora, manifesta-se uma ten-
déncia de desacreditar de qualquer alternativa politi-
ca, e surgem fatores de uma crise politico-institucio-
nal mais grave. Assim, embora exista em principio
um potencial politico-eleitoral a nosso favor, verifica-
do inclusive nas pesquisas, o desempenho do PT nas
eleicdes dependerd em grande medida da marcha da
disputa politica global na sociedade, além das suas
posi¢oes e propostas em nivel local. Nessas circuns-
tancias, a politizagéo, desde ja, da campanha eleito-
ral nos municipios, ligando-a com a luta politica geral,
é uma necessidade inclusive eleitoral, visando capita-
lizar eleitoralmente nosso papel na cena politica ha-
cionatl. E, vice-versa, a despolitizagcdo e a estrita mu-

nicipalizagdo das eleicdes favorecem aos candidatos
vinculados a “Nova Replblica” e ao conservadoris-
mo.

Ha varias questbes pendentes das decisdes da
Constituinte que influenciardo a legislacédo partidéaria e
eleitoral e condicionardo aspectos importantes das
proximas eleigoes: direito de voto aos 16 anos, elei-
¢Ges para prefeito em dois turnos, voto distrital mis-
to, normas para a organizacao e funcionamento dos
partidos, disposicao em relagdo aos municipios, seu
grau de autonomia, sua posi¢ao no sistema tributa-
rio, etc. Os Diretdrios Regionais e Municipais devem
ter presente desde j& essas possibilidades, e, uma vez
definidos esses pontos na nova Constituicdo, serdo
feitos ajustes necessarios na tatica eleitoral.

Os nossos objetivos politicos gerais nas eleigdes
estao ligados a uma correlacao global de forgas na
qual as classes dominantes detem a hegemonia na
sociedade e se faz necessario uma tatica de acumulo
de forgas, devendo ser buscadas as seguintes metas:
- Fixar o perfil politico geral do PT como partido
socialista que tem uma proposta global de novos
rumos para a sociedade, expressa em nosso futuro
Programa Alternativo de Governo para o Pafs.

- Enraizar o PT na vida politica da sociedade, incluin-
do as disputas politicas no Municipios, criando novas
liderancas e referenciais politicos que favorecem essa
sedimentacdo no partido como uma forga politica
nacional com bases implantadas em cada localidade.
- Fazer avangar a luta por conquistas democraticas,
econdmico-sociais e de politicas plblicas, alcancando
especificamente mudangas progressistas no ambito
municipal.

- Conquistar o maior ndmero possivel de mandatos
eletivos de prefeitos e vereadores, a servigo dos
objetivos e da linha geral do PT.

- Avangar na organizagdo do PT, construindo novos
Nucleos de Base e ampliando o niimero de filiados e
militantes.

- Lutar pela criagdo de mecanismos e canais de
controle de fiscalizagdo e de participacdo popular nas
decisbes da Administragdo Municipal.

Tendo presente o papel politico dos mandatos de
vereador, o PT ter4d como um objetivo fundamenta! a
conquista do maior numero possivel de vagas nas
Camaras Municipais, canalizando nosso potencial e-
leitoral no sentido de reforgar o voto de legenda na
disputa dos Legislativos locais. Em relacio as eleigdes
para prefeitos, daremos importancia especial aos Mu-
nicipios de maior peso politico e nos quais o Partido
possui maior implantagdo e densidade eleitoral. Por
outro lado, sem prejuizo da nossa politica de aliangas,
langaremos candidatos a prefeito no maior nmero
possivel de Municipios. Sempre que lan¢carmos um
candidato a Prefeitura, este devera preencher certos
requisitos: representatividade, transito politico e ca-
pacidade politica pessoal para expressar as posi¢cdes
do PT, além de estar identificado como as posi¢des e
a préatica do PT. O Diretorio Nacional especificara os
critérios e as prioridades de concentracdo de forgas
da campanha em relagdo as candidaturas a prefeito
ou as Camaras.

As._metas politicas nas eleicoes estdo a servico
dos objetivos maiores socialistas e de transformagéao
social do Partido, devendo os candidatos correspon-
der a esses propdsitos. Nao se trata de simplesmen-
te eleger aualauer nome mas de conquistar mandatos
populares realmente comprometidos com—a tuta—do-

PT. Assim, embora devamos langar o maior numero
possivel de candidatos, todos precisam preencher os
critérios politicos e ético-morais préprios do PT e s6 a
estes deve ser concedida legenda, o que é de respon-
sabilidade dos Diretdrios e Encontros Municipais.

O conteldo politico da campanha eleitoral deve
enfeixar, num todo Unico, trés componentes funda-
mentais:

a) oposicdo ao Governo Federal, & ‘"Nova Republica”
e a direita em geral, incluindo a disseminagao de uma
consciéncia socialista entre os trabalhadores, tendo
como referéncia unificadora e orientadora o Progra-
ma Alternativo de Governo do PT,;

b) oposicdo aos representantes e sustentaculos da
““Nova Republica’” e do conservadorismo no ambito
municipal, respondendo a configuracdo concreta e
especifica da luta de classes na esfera local;

c¢) luta por um Programa Municipal com medidas de
democratizacdo politica, conquistas econdmico-
sociais, e avangos em politicas publicas que desdo-
brem o Programa Alternativo de Governo, respon-
dendo a realidade de cada lugar.

Para efeito da massificagdo dessa linha de cam-
panha, devemos em cada localidade procurar sinte-
tizar todo esse conteldo politico em um Isema e em
algumas propostas centrais concentradas em poucas
palavras, sintonizando com as principais disputas as
aspiracOes e a psicologia que marcam aquelas elei-
¢oes no lugar.

A POLITICA DE
ALIANCAS ELEITORAIS

A politica de aliancas eleitorais do PT necessita
estar de acordo com esses componentes relacionados
ao conteldo e aos objetivos gerais da campanha,
servindo sempre ao principio. Nesse sentido, os cri-
térios politicos para eventuais aliangas eleitorais de-
vem ser:

a) oposicdo ao Governo Sarney, a8 "Nova RepU-
blica”, & transicdo conservadora e a direita em geral:

b) compromisso efetivo e sequro com 0s pontos
centrais de Programa Municipal proposto pelo PT;

c) apoio as reivindicagdes e participagdo nas lu-
tas dos trabalhadores e movimentos populares.

Iniciativa, junto as bases dos partidos que se
reivindicam comunistas, socialistas e de trabalhado-
res, propondo publicamente a unidade de agdo poli-
tica da classe trabalhadora.

Junto a isso, devemos avancar na construgdo de
uma frente democrética e popular, o que significa
sensibilidade e iniciativa do PT junto a setores de
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partidos ndo vinculados diretamente a classe traba-
Ihadora mas gue, se estiverem em conflito com a po-
litica hegem&nica da burguesia, podem reforgar a luta
democrética dos trabalhadores.

Ao lado dessa orientacdo definimos trés objeti-
VOS gerais;

a) derrotar a “Nova RepuUblica” e a direita em
todos os niveis (nacional, estadual e municipal);

b} reforgar a luta democrética dos trabalhadores,
aumentar as bases sociais e conquistar largos setares
de massa para a proposta do PT;

" ¢} obter saldos politicos, organizativos e eleito-
rais para o PT.

Tomando esse conjunto de posi¢des e de crité-
rios colocados, decidimos:

a) excluir composi¢gbes eleitorais com partidos
que ddo sustentagdo a ‘“Nova Republica” e ao con-
servadorismo direitista (PDS, PL, PTB, PFL, PMDB).
No caso deste ltimo, eventuais dissidéncias em opo-
sicdo a linha oficial devem ser avaliadas caso a caso.
No caso do PCB, embora seja um partido que dé sus-
tentagdo a ‘“Nova Repulblica”, & preciso levar em
conta eventuais evolugGes de sua politica e de suas
bases, rumo & oposicdo. Quanto ao PCdoB e PSB,
devemos tomar iniciativas politicas que possibilitem
ou a evolugdo desses partidos para as posigdes defen-
didas pelo PT ou a atragdo de setores desses parti-
dos para apoio ou relacdo com o PT. Quanto ao PDT,
& um partido de oposi¢ao a ““Nova Repulblica”, favo-
ravel ao presidencialismo e as eleicdes diretas para
presidente em 1988. No entanto, & um partido domi-
nado pelo populismo, no qual convivem facgées bur-
guesas, setores socialistas e trabalhistas. Nesse se: iti-
do, qualquer alianca eleitoral com esse partido deve
ser analisada pontualmente;

b) avaliar a situacdo do PCB, PCdo B e PSB com
o sentido de o PT tomar iniciativas politicas que pos-
sibilitem ou a evolucao desses partidos para posigdes
definidas pelo PT ou a atragdo de setores desses par-
tidos para apoio ou relagdo com o PT;

c) a partir dos critérios definidos e da perspecti-
va de actmulo de forcas, o PT deve incluir em sua
politica de aliancas o PH e o PV.

Uma vez estabelecida a politica geral de alian-
cas eleitorais, compete aos Diretérios Municipais sua
aplicagd@o, cabendo recursos ao Diretério Regional e

O Documento

Eleitoral

Basico de 88

1. Para as eleigbes municipais de 1988, que en-
volver3o todo o Partido dos Trabglhadores - os Dire-
torios Municipais e os Regionais - o Diretério Nacio-
nal estabelece a seguinte orientagdo nacional e adota
as seguintes medidas, em cinco principais areas:

1.1. Diretrizes Politicas de Plataforma de Gover-
no Municipal.

1.2. Critérios de Escolha de Candidatos.

1.8. Recomendacdes de Campanha.

1.4. Carta Eleitoral Béasica: Compromisso dos
Candidatos.

1.5. Critérios e Procedimentos para a Criagcdo de
Comissdes Provisorias e entrada de fiiiados e parla-
mentares de outros partidos no PT.

ao DN que acompanhardo os encortros e as politicas
de aliangas em cada municipio.

Com a fragmentagdo da campanha eleitoral no
nivel dos inUmeros mupicipios, tende a ser menor o
papel centralizador e polarizador da TV nessas elei-
¢Oes, e maior o peso das maquinas eleitorais dos par-
tidos burgueses nos Municipios. Nessas circunstan-
cias, adquire especial importancia a realizagdo pelo
PT de uma campanha militante, na qual @ nGmero
de ativistas, a organiza¢do, a garra, o espfrito de ini-
ciativa, a criatividade, o trabalho de massa, sejam
trunfos capazes de compensar o poderio de recursos
materiais dos nossos adversarios.

Para o PT apresentar-se a populagcido como alter-
nativa real de Governo & fundamental uma plataforma
de campanha com propostas concretas para enfren-
tamento dos principais problemas locais. E necessario
que o Partido se dirija ao conjunto da populagdo e
ndo apenas a parcela organizada da sociedade. E im-
portante também maostrar gue o Partido possui capa-
cidade politica, técnica e administrativa para exercer
o Governo local.

Entendemos que o Programa de Governo do PT
deve expressar o conhecimento politico e técnico
acumulado pelo Partido em sua participagdo nas lutas
dos trabalhadores (movimento sindical e popular), e
permitir a incorpora¢do de novas contribuicdes, am-
pliando a base social e militante do Partido.

A elaboragédo do programa € um momento opor-
tuno para a mobilizagdo do Partido e para engajar
simpatizantes, conquistar novas adesdes. Para isso &
necessario que o processo de sua elaboragdo seja
aberto, coletivo, democratico e, principalmente, ba-
seado na mobilizacdo local, com a realizagdo de se-
minarios amplamente divulgados. Um processo desse
tipo tem ainda a vantagem de transformar a elabora-
¢do do programa num evento politico de campanha
eleitoral, além de contribuir para impor uma discus-
380 aos demais partidos. E uma maneira de demons-
trar capacidade, envolver maior nGmeros de pes-
spas e colocar a disputa num campo mais propicio
para o PT.

ORIENTACAO AOS
DIRETORIOS MUNICIPAIS

Os Diretérios Municipais devem:

O SIGNIFICADO POLITICO DAS ELEICOES

a) produzir documento politico sobre as elei¢des.
Cada Diretério deve produzir um documento bésico
sobre as eleicbes em seu Municipio;

b) levar o documento a discussdo nos Ndcleos
e outros organismos partidarios, para ser avaliado e
emendado;

c) fazer uma plenéria de filiados para discutir as
questdes destacadas como prioritarias, sobre a ques-
tao eleitoral.

A orientacdo de conteldo para essa discussdo &
de que, além de situar a posi¢cdo do Partido na con-
juntura nacional, o documento deve conter:

a) conjuntura municipal, situagao das for¢as poli-

ticas organizadas no Municipio;

b) situagdo do movimento sindical e do movi-
mento popular;

¢) situagdo do PT: organizativa, financeira, poli-
tica;

d) programa de governo e plataforma: priorida-
des escolhidas em cada Municipio que devem ser
aprofundadas; prioridades de curto prazo, de aplica-
¢do imediata no governo municipal; prioridades a lon-
go prazo, relacionadas com os objetivos gerais do
Partido;

e) mobilizagdo do PT: nas lutas gerais; em lutas
importantes locais: pichacdes,; colagens, panfleta-
gem, mini-comicios; shows e outros eventos cultu-
rais;

f} organizacdo do PT (avancar na nucleagdo e
outros aspectos organizativos);

g) preparacao das financas e infra-estrutura;

h) orientagdo de curto prazo para esta fase ini-
cial da campanha, e qual a tatica eleitoral utilizada
nesta fase.

O Diret6rio Nacional deve sistematizar e esclare-
cer, a partir das experiéncias acumuladas:

a) os critérios para a indicacdo de pré-candida-
tos;

b) os critérios para a escolha de candidatos;

¢) comportamento das instancias do Partido no
processo eleitoral;

d) organizacgdo da propaganda em radio e TV.

Nas eieigdes de 1988, a pratica do PT nas Prefei-
turas de Diadema, Fortaleza e Vila Velha serd um ele-
mento de campanha que deveréa ser analisado e apro-
fundado pelo Partido.

2. A definicdo de uma politica nacional para as
eleicbes municipais, que tenha como base as resolu-
¢bes do V Encontro Nacional, visa manter a orienta-
¢do politica do PT em todos os Diretérios Municipais
e nas campanhas eleitorais. 1sso significa:

® manter a linha de construgdo do PT’ {principal-
mente diante do perigo do inchago e da cooptagio
ou ocupacgdo de nossa legenda);

® uniformizar a orientagao politica para plataforma
e programas de Governo Municipal {procurando, den-
tro da especificidade regional e municipal, manter
uma orientacdo nacional e assimilar as experiéncias
de Diadema e Fortaleza, além de divuigar e uniformi-
zar, em nivel nacionai, o actmulo politico de cada Es-

tado};

® aplicar a tatica eleitoral definida no V Encontro,
principalmente articulando a campanha municipal
com a de presidente da Republica e com a proposta
socialista do PT, fiscalizando rigorosamente a aplica-
cdo da politica de aliangas.

COMISSAO NACIONAL DE
ELEICOES MUNICIPAIS

3. Para concretizar tais orientacdes politicas e
dirigir a campanha eleitoral em nivel nacicnal, fica
criada a Comissao Nacional de EleicGes Municipais.

s
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3.1. A Comissdo Nacional de Eleigoes Munici-
pais englobara os atuais Grupos de Trabalho de Po-
der Local e Apoio Parlamentar, serd coordenada por
um membro da Comissdo Executiva Nacional (Paulo
Delgado, 1.° Secretario) e teréd a participacdo de
membros do Diretério Nacional.

3.2. S&o as seguintes as atribuicbes da Co-
missao:

a) estabelecer relagdes com os Diretérios Regio-
nais e suas Comissdes Regionais e destes com os Di-
retdrios Municipais e suas Comissdes de Campanha;

b) fazer imediato levantamento, em cada Estado,
do andamento da discussdo de programa, escolha de
candidatos e organizagdo da campanha;

c) fazer imediato e rigoroso levantamento, em
cada Estado, dos casos de aliangas ou coligagdes e
de entrada de filiados e parlamentares de outros par-
tidos no PT para serem langados candidatos a pre-
feito ou vereador;

d} acompanhar a definicdo de prioridades, em
cada Estado, e das eleigdes nas cidades de mais de
50 mil habitantes, principalmente nas capitais e cida-
des prioritarias;

e) elaborar um documento basico com projecoes
e hip6teses do cenario eleitoral de 88, e com orienta-
¢bes politicas, para servir de introducdo as normas
eleitorais;

f) definir - para uso interno do Partido, e, por-
tanto, reservado - os Municipios prioritarios em cada
Estado e em nivel nacional, com base na avaliagdo
dos Diretérios Regionais e do Diretério Nacional;

g) organizar e coordenar reunides nacionais de
Presidentes e Secretarios Gerais de DR’s, com a pre-
senca da CEN, para implementar as resolugdes do
DN sobre eleicbes municipais;

h) publicar caderno sobre a questdo eleitoral,
com 0 seguinte contetdo basico: resolugdo do V En-
contro Nacional sobre 8 campanha eleitoral de 88; es-
ta resolucdo do DN sobre Eleigdes Municipais; texto
sobre diretrizes politicas de plataforma de governo
em nivel municipal, a ser elaborado pela Comissao
com base nas experiéncias e discussées acumuladas
pelo Partido, tomando como referéncia o texto publi-
cado pelo DR/SP.

4. Cada Diretério Regional deve constituir uma
Comissao Regional de Eleicdes Municipais, para di-
rigir e orientar a campanha eleitoral em cada Munici-
pio e zelar pela aplicagdo da politica programatica e
da tética eleitoral do Partido. As Comissdes Regio-
nais sdao necessarias e importantes, porque é pratica-
mente impossivel, além de incorreto, que o Diretorio
Nacional dirija e coordene diretamente a campanha
em todo o Pais. S com a existéncia de ComissGes
Regionais relacionadas com a Comissdo Nacional é
que o Partido podera dirigir a campanha eleitoral de
88.

4.1. E papel da Comissdo Regional:

a) aplicar no Estado, em conjunto com os Dire-
térios Municipais e zonais, a tatica eleitoral aprovada
no V Encontro, principalmente na articulacdo com a
campanha presidencial, defini¢do de prioridades,poli-
ticas de aliangas e plataforma eleitoral;

b) dirigir e orientar os Diretérios Municipais no
processo de elaboragdo de plataforma e programa de
Governo, a partir de diretrizes politicas do DN e de
suas deliberagdes;

c) orientar e zelar pela aplicagdo dos critérios
para escolha de candidatos e dos compromissos dos
candidatos com a Carta Eleitoral do Partido;

d) zelar pela aplicagao das normas aprovadas pe-
o DN para criagdao de novas Comissdes Provisérias
e filiagdo, ao PT, de egresos de outros partidos, prin-
cipalmente parlamentares e suas indicagGes para can-
didaturas;

e) orientar a propaganda no Radio e TV, levando
em consideragao que, se ndo houver eleigdes para
presidente em 88, somente as cidades com estagao
de TV & que terdo campanha através desses meios;

f) estabelecer com os Diretdrios Regionais a poli-
tica de aliancas do Partido em nivel regional, com
base nas resolugées do V Encontro Nacional e nas
orientagGes do Diretério Nacional, que, através da
Comissdo Nacional de Eleicées Municipais, orientara
e acompanhara a aplicagdo dessa politica.

ORIENTACAO AOS
DIRETORIOS
MUNICIPAIS

5. Dependera de cada Diret6rio Municipal a uni-
ficagdo da campanha eleitoral do Partido em nivel
nacional e a aplicacdo da tatica eleitoral aprovada no
V Encontro. Por isso, o trabalho politico dos Diret6-
rios Regionais e do Diretério Nacional tem que estar
dirigido para cada Municipio do Brasil em que o PT
dispute eleicdes. A unificagdo da campanha eleitoral
de 88 ndo é apenas uma questdo de disciplina e uni-
dade partidaria. E, também, a aplicagdo de uma linha
politica fruto da experiéncia administrativa, eleitoral e
politica do Partido em todo o Brasil, e tem como ar-
ticulagdo da luta social e eleitoral local com a luta po-
litica em nivel nacional, com a luta de classes, pela
construgdo do PT e da alternativa democratica popu-
lar em dire¢cdo ao socialismo.

6. Os DM’s devem:

a) discutir a tatica eleitoral aprovada no V Encon-
tro Nacional e produzir documento politico sobre as
eleicdes contemplando a tatica eleitoral, as diretrizes
politicas do programa de Governo e da plataforma
eleitoral, critérios para a escolha de candidatos e
carta eleitoral;

b) debater esse documento com os filiados, nos
Nucleos e numa reunido plenaria de filiados, para
aprovacdo no Encontro Municipal,

c) elaborar um programa de Governo, por meio
de seminérios que avaliem a administragao atual, de-
finam a politica do PT e as prioridades de nossa admi-
nistracao. Os seminarios devem ter carater plblico e
constituirem parte da campanha eleitoral, abertos a
imprensa e ao debate com outros partidos e outros
setores sociais. O programa também deve ser apro-
vado no Encontro Municipal;

d) manter o Partido nas lutas gerais e no traba-
lho sindical e popular, e iniciar o trabalho de prepa-
ragdo das financas e infra-estrutura para as eleigoes;

e) seguir rigorosamente as orientagées do DN e
do DR para a politica de filiagdes e de criagdo de Di-
retorios, principatmente nos casos de filiados e candi-
datos de outros partidos;

f) debater a questdo da propaganda no Radio e
na TV, onde houver, e criar condi¢gdes para uniformi-
zar parte dessa propaganda com a plataforma nacio-
nal do Partido e com a campanha presidencial;

g) programar seminarios de formagao politica pa-
ra todos os pré-candidatos (ou ja candidatos) com o
objetivo de:

I - integra-los na perspectiva petista;

Il - fazé-los conhecer a linha politica do Partido
e as resolucdes do V Encontro Nacional,

lil - promover o debate da realidade sdcio-econd-
mica e politica da regido, bem como as linhas das di-
versas forgas politicas;

IV - contribuir para a elaboragdo da plataforma e
do programa de Governo Municipal;

V - contribuir para a organizagdo da campanha
eleitoral.

DIRETRIZES POLITICAS DE PLATAFORMA
DE GOVERNO MUNICIPAL

7. O documento do DR de S3o Paulo é subsidic
para que cada DM elabore seus préprios documen-
tos.

ESCOLHA DE CANDIDATOS
E DE CHAPAS

8. Dois aspectos sdo examinados neste item:
a ) Critérios de escolha de candidatos; b) Método de
formacao de chapas.

9. Critérios de escolha de candidatos. O princi-
pio geral que deve presidir a indicagdo de um candi-
dato a qualquer posto eletivo, pelo PT, é o da mais
ampla e aberta discussdo democrética: a vontade da
maioria deve prevalecer sobre eventuais ‘‘recomenda-
¢oes’’ ou “‘vetos’’ de minorias.

Todavia, os filiados do PT buscam uma orientacéo
geral para avaliar as indicacoes e fazer escolhas acer-
tadas, dentro de processos democraticos. Os seguin-

tes critérios, subdivididos em obrigatdrios e recomen-
dados, combinados, compdem pré-requisites para o
perfil dos candidatos.

10. Critérios Obrigatdrios

10.1. Fifiacdo. O candidato deve ter se filiado no
PT até a convencdo que elaborar a lista de candida-
tos, e deve estar em dia com suas obrigagdes finan-
ceiras.

10.2. Compromissos - O candidato deve assinar
um Protocolo de Compromissos que devera cumprir,
enquanto candidato, e, se eleito, enquanto mandats-
rio parlamentar ou executivo. Esse Protocolo de
Compromissos diz respeito ' ao cumprimento das di-
retrizes partidarias, participacdo na campanha, con-
duta publica, relagdo com instancias partidarias, rela-
¢do com entidades representativas da populagdo, e
obrigagbes organizativas, inclusive financeiras, para
com o Partido. Um modelo de Protocolo de Compro-
missos de Candidatos esta neste documento.

11. Critérios Recomendados:

11.1. Representatividade. O candidato deve ter
comprovada representatividade nos diversos planos e
niveis do movimento social, politico, cultural, etc.

11.2. Participagdo Partiddria. O candidato ja fi-
liado ha certo tempo deve ter comprovada participa-
¢&o na constru¢do e nas atividades do PT, com pre-
seng¢a fraterna e democratica nas reunides e ativida-
des das instancias partidarias, bem como provas de
aceitagdo da democracia interna do PT. Do candidato
recém filiado espera-se atuagado equivalente nos mo-
vimentos sociais, sindicais e populares, em defesa
dos interesses efetivos da populacao.

METODOS DE
FORMACAO DE
CHAPAS

12.1. Para Prefeito e Vice: vérios fatores podem

influir no surgimento de nomes ‘‘candidataveis’’: a
disposi¢do de concorrer, prestigio pessoal, circulagio
nos meios de comunicacao, divulgacdo de prévias e
pesquisas eleitorais, etc. Isso & normal e assim deve
ser tomado tanto pelas bases quanto pelas direcoes
do Partido. Mas o Partido ndo pode perder o controle
da indicagdo de candidaturas. Em cada caso, hd um
momento ideal em que o PT deve interferir e com pro-
cessos democraticos, mas rigorosos, conduzir a dis-
cussdo de maneira a que a indicagdo siga 0s métodos
prescritos pelo préprio Partido. Ndo pode ser ‘muito
cedo’” para nao inibir 0 surgimento de véarios nomes:
nem ‘‘muito tarde’’ para n3o colocar o Partido diante
de fatos consumados.
12.2. E dificil definir quais as caracteristicas de um
bom candidato. Mas o PT ja tem alguma experiéncia
acumulada em cada Estado e no conjunto do Pais.
As eleicGes de 1982 e, mais recentemente, as de 1985
e 86, permitiram ao PT projetar um bom elenco de
nomes na maioria dos Estados e Municipios, conside-
ragado que deve estar presente nas discussdes visando
a escolha dos candidatos, mas que ndo &, evidente-
mente, o Unico critério a ser tomado em conta. Em
cada cidade, o PT deve, em primeiro lugar, avaliar
se tem condi¢Oes de, através de langamento de can-
didatura propria, fazer uma boa campanha eleitoral,
de modo que seus candidatos a prefeito e vice sejam
capazes ndo s6 de ‘puxar” os candidatos a verea-
dor, mas, principalmente, de aplicar a linha politica
do Partido.

12.3. O fato de que n&o h4 vinculagdo de votos
tem consequéncia para o PT. Nos Estados em que 0s
partidos adverséarios tenham grandes nomes como
candidatos, a ndo vinculagdo pode prejudicar o PT,
pois a maioria dos eleitores tender4 a votar nos can-
didatos “da chapa do prefeito”’. Nos casos em que
tenhamos decidido correr em raia prépria, deveremos
ter consciéncia de que os nossos candidatos majori-
tarios terdo de exprimir a linha politica do Partido e
sintetizar a chapa petista para a Camara Municipal.
Se nao tivermos candidato préprio a prefeito ou vice,
esse papel devera caber a alguns dos nossos candida-
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tos & Camara Municipal. Devemos fazer o possivel
para evitar que a nao-vinculagao de votos nos preju-
dique. E sé conseguiremos isso - ou, até nos bene-
ficiaremos com a nao-vinculacdo - se formos capazes
de apresentar uma campanha unificada e uma ima-
gem unitéaria do Partido. Se uma candidatura propria
ndo trouxer beneficios para o PT, para o movimento
sindical e popular ou para a classe trabalhadora, en-
tdo o PT devera examinar as possibilidades de coliga-
¢coOes eleitorais levando em conta as deliberaces
aprovadas a respeito e entrando em contato com o
DR e o DN do PT.

12.4. Coligagdes, majoritarias ou proporcionais,
s6 serdo permitidas quando aprovadas em Encontro
Municipal, ouvido o Diretério Regional, conforme
deliberagao do V Encontro Nacional. Coligagées pro-
porcionais s6 poderao existir guando houver também,
coligagao para posto majoritario.

12.5. Coligacdo & um termo que deve ser reser-
vado para o ato formal entre dois ou mais partidos,
e com explicitos fins eleitorais. Cofigacdo ou coliga-
gdo eleitoral ndo se confunde com outros tipos de
aliang¢as, acordos, apoios, etc. Na legislacao atual, a
coligacdo eleitoral tem de ser aprovada pelas Conven-
coes Municipais (ou Nacionais, se for o caso) dos
partidos que se coligam.

12.6. O Diretdério Nacional proibe que candida-
tos do PT fagam ‘““dobradinha” com candidatos de
outros partidos, com exceg¢ao dos casos em que hou-
ver coligacado. A ""dobradinha’’ & um acordo politico -
geralmente de candidatos proporcionais ou entre es-
tes e majoritarios -, no qual a campanha, ou parte
dela, frequentemente a propaganda, se faz em co-
mum.

12.7. Os candidatos do PT devem conduzir a
campanha de maneira a vincular, sempre, as candida-
turas proporcionais as majoritarias do Partido, poden-
do, além disso, abranger campanhas comuns a mais
de um proporcional do préprio Partido. As Comis-
soes Eleitorais Municipais e Regionais deverao deci-
dir sobre os casos de apoio dados por outras for-
cas a candidatos do PT. Estabelecida a decisdao de
lancar candidato préprio, o Diretério Municipal deve
fixar o processo de escolha, através de plenarias de
filiados e encontros.

12.8. Na escolha dos candidatos a prefeito, vi-
ce, e a vereador, o PT deve considerar a necessidade
de consolidar sua imagem de partido dos trabalhado-
res, incluindo nesse conceito trabalhadores manuais e
"'ndo manuais’’ das mais diversas profissdes e espe-
cialidades. Sendo a chapa majoritaria de prefeito e
vice a “'Comissdo de Frente" da campanha, sera con-
veniente que os nomes escolhidos para esses dois
postos constituam uma combinagdo adequada liga-
das a movimentos populares, sindicais, culturais, tan-
to de trabalhadores operarios ou rurais quanto de
classe média.

13. Para Vereadores, o PT deve esforgar-se para
compor uma chapa de candidatos a vereador consi-
derando que esta ndo &, simplesmente, uma eleigdo
a mais. Apesar das restricOes, estard em jogo a elei-
¢do de vereadores investidos de poder constitucional,
ao mesmo tempo em que o prefeito e o vice.

13.1. A chapa deve apresentar as seguintes ca-
racteristicas:

a) ser politicamente forte e composta por candi-
datos capazes de trabalho politico-eleitoral, mas que
atuem de maneira unitaria em torno do programa, da
olataforma, e das normas de campanha eleitoral do
PT: b) ser eleitoralmente viavel, o que significa langar
o maior nGmero possivel de candidatos, de preferén-
cia todos que a legislagao eleitoral permitir.

13.2. Para o PT interessa o voto de legenda, e
ndo apenas o voto dado a um ou outro nome. De-
ve-se, pois, combinar candidaturas gerais, com lide-
rancas politicas e sociais especificas, buscando repre-
sentar+o arco social expresso no PT. O Partido deve
ter candidatos que representem os trabalhadores e as
lutas sociais, 0s movimentos sociais, as minorias e as
lutas politicas gerais. A chapa deve ser capaz de ar-
ticular as lutas, a mobilizagdo e as plataformas des-
ses movimentos com a campanha eleitoral. Chega-se
a isso avaliando a situagdo eleitoral e seus movimen-

tos, a densidade eleitoral, a organizacdo e o peso po-
litico do PT em cada cidade.

FASES DA ESCOLHA

14. Para a escolha dos candidatos a prefeito, vi-
ce e vereadores, deve ser seguido um processo que
assegure a mais ampla, livre e efetiva participacao
democrética dos filiados do PT, a consulta as bases
sociais em que os petistas atuam, e a garantia das
decisdes majoritarias aprovadas em Encentros regu-
larmente convocados e realizados. Esse processo po-
de seguir as seguintes fases - a serem adequadas aos
prazos legais e aos estabelecidos pelo calendario da
Secretaria Nacional de Organizagdo e/ou da Comis-
sdo Nacional de Eleigdes Municipais.

16. Primeira Fase: Indicagdo Preliminar de No-
mes. Cada Ncleo de Base ou Diretério Municipal in-
dicara preliminarmente de 2 a 5 nomes para concorre-
rem & condi¢do de candidatos a vereadores e 1 ou 2
para prefeito e vice.

16.1. As indicagdes poderdo ser feitas em reu-
nides dos Nucleos ou Diretérios {com o quorum de
50% + 1 dos membros), em reunides plenarias de fi-
liados do dmbito desses Nucleos ou Diretérios (com
quorum regumental de 20% do nGmero minimo de fi-
liados), ou, ainda, em reunides de Ndcleos ou de Di-
retérios para ouvir e discutir propostas apresentadas
pelos setores sociais, movimentos e entidades popu-
lares.

16.2. As indicagGes deverdao constar de relato-
rios escrito contendo a descricdo do tipo da reunido
adotada, presen¢a, lideranga, resumo das interven-
¢Oes principais - a ser enviado & Comissao Executi-
va Municipal.

16. Segunda Fase. Elaboragdo da. Lista Prelimi-
nar. A Comissdo Executiva Municipal (CEM), & medi-
da em que for recebendo as indicagdes preliminares
de nomes, ird consultando os filiados indicados para
verificar se aceitam a indicagao.

16.1. De posse das indicacdes preliminares e das
confirmacdes de aceitacdo, a Comissdo Executiva
Municipal elabora uma Lista Preliminar de Candida-
tdveis. Ao fazé-lo, devera avaliar se os nomes indica-
dos compdem uma chapa suficientemente represen-
tativa, politicamente forte e eleitoralmente densa, em
termos de identidade com o PT, recorte social, par-
ticipagdo em movimentos sindicais, populares e poli-
ticos, abrangéncia de regides do Municipio, de faixas
etarias, de grupos sociais especificos, de movimentos
reivindicatorios e politicos especiais e gerais.

16.2. Para aproximar-se de tal equilibrio ideal na
Lista Prefiminar de Candidatdveis, a CEM poderé su-
gerir ao Diret6rio Municipal novas indicagdes. Imedia-
tamente a seguir, a CEM divulgara a Lista Preliminar
de Candidataveis para todos os Nucleos e filiados do
Partido no Municipio, a fim de que as bases do PT
possam preparar-se para as decisdes, nos Encontros
e nas Convengdes.

17. Terceira Fase. Discussdo e Votacdo de No-
mes no Encontro - A Lista Preliminar de Candidats-
veis & submetida pelo Diretdrio Municipal ao Encon-
tro Municipal e amplamente debatida pelos delegados
e filiados. Com base na discussdo feita a partir da
Lista Preliminar de Candidatdveis, o Encontro Munici-
pal passa entdo a votar e aprovar a Chapa Definitiva.
Mas tanto a discussdo quanto a votagdo devem ser
feitas nome por nome, e ndo em bloco. Se houver
empate na votagao para a indicagdo de um nome, um
dos critérios para desempate pode ser o tempo de fi-
liagdo e atua¢do no Partido.

17.1. Os Encontros Municipais para escolha de
candidatos a prefeito, vice, vereadores ou a uma ou
algumas dessas categorias devem observar rigorosa-
mente as normas eleitorais e as demais resolugdes -
aprovadas no V Encontro Nacional e no DN - sobre
eleicoes de 88, politica de aliangas, tatica eleitoral,
etc.

17.2. Ficam sem efeito, para indicagado de candi-
datura, os Encontros realizados em desacordo com o
prescrito no item 17.1. Os DMs que estiverem nessa
situagdo ficam obrigados a convocar novos Encon-
tros.

18. Quarta fase; Homologagdo da Chapa Defini-
tiva - Terminado o Encontro Municipal, a CEM divul-

gara, para o conjunto do Partido no Municipio, a
Chapa Definitiva, que sera submetida & homologagao
na Convengao, remetendo-se copia para a Comissao
Executiva Estadual.

CALENDARIO
ELEITORAL
MUNICIPAL

19. E o sequinte o Calendério Eleitoral Municipal
de 1988.
janeiro/fevereiro - Discussdo do Programa de Gover-
no, da Téatica e da Plataforma Eleitoral.
fevereiro/margo - Organizagdo da Campanha, da In-
fra-Estrutura, realizagdo de Cursos para Coordenado-
res de Campanha; Lancamento de pré-candidatos,
majoritarios e proporcionais
abril/maio - Encontros Municipais.
31/6/88
OBSERVACAO: O Diretério Municipal, por delegagao
do Encontro, podera ampliar a lista de candidatos a
vereadores até a Convenc¢do Oficial de homologacgao,
cujo prazo final {na legislagcao atual) & 15/8/88.

RECOMENDACOES
DE CAMPANHA

20. Principios Gerais. A campanha eleitoral & o
conjunto de decisdes e atividades realizadas sob a
direc30 do Partido e destinadas a fazer avangar o ni-
vel ce organizac3o e de conscientizagdo da classe
trabalhadora, através de sua participagdo no processo
eleitoral e na conquista, pelo voto, de postos parla-
mentares e executivos. Assim, a campanha eleitoral &
algo que n3o se ople as tarefas diarias de constru-
¢ao do Partido, a luta cotidiana dos movimentos po-
pulares e sindicais, a luta geral dos trabalhadores e
3 sua busca de caminhos para o socialismo.

21. Mas a campanha eleitoral tem sua especifi-
cidade. Embora ela ndo deva “‘suspender’” as ativida-
des partidarias, ela também n3o se confunde com ou-
tras campanhas politico-partidarias. Por isso, a cam-
panha deve reger-se por normas préprias e ter uma
organizacao peculiar e adequada.

Prazo final:

'OBJETIVOS GERAIS

22. Os principais objetivos do PT na campanha
eleitoral de 88 sdo:

22.1. Consolidar forgas populares e democrati-
cas em torno de.programas, propostas, projetos e
planos que se constituem numa real alternativa tanto
a transi¢ao conservadora quanto as tentativas de res-
surgimento do populismo e da direita.

22.2. Eleger o maior nimero possivel de candi-
datos petistas para postos majoritarios e proporcio-
nais, a fim de aumentar a forga politica das teses pe-
tistas e criar condicdes de avango da democracia e
das conquistas de classe trabalhadora.

22.3. Compor expressivas e significativas ban-
cadas petistas nas Camaras Municipais Constituintes,
capazes de marcar profundamente o processo de ela-
boragao das novas leis organicas municipais.

22.4. Ampliar, fortalecer e dinamizar o partido
através da propria campanha, difundindo suas con-
cep¢des sobre a situagdo politica do Pais, suas pers-
pectivas de mudangas imediatas e de construgao de
uma sociedade socialista no Brasil.

NORMAS GERAIS

23. Para alcangar tais objetivos, a campanha
eleitoral, do PT devera ser, do ponto de vista politi-
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co, a mais unificada possivel e, ao mesmo tempo, a
mais descentralizada possivel do ponto de vista admi-
nistrativo. Prioritariamente deve dedicar-se atengao
as necessidade gerais do Partido, & conveniéncia da
divulgagdo das teses e dos programas partidarios, ao
esforgo comum pelos candidatos a postos majorita-
rios, € ndo a8 mera ambigcdo pessoal de eleger-se de
eventutais candidatos.

24. Os candidatos, majoritarios ou proporcio-
nais, deverdo desenvolver a campanha de forma uni-
taria, divulgando as teses centrais do Partido, as re-
solugbes democraticamente aprovadas pela maioria,
a plataforma eleitoral bésica do Partido, os Progra-
mas de Governo Municipal, dentro dos quais desen-
volverdo os temas especificos a que suas candidatu-
ras estejam vinculadas.

25. Os Comités Eleitorais devem conduzir a cam-
panha de forma a que todo o material ou toda a ati-
vidade de propaganda divulgue - dentra das possibili-
dades - os eixos centrais da linha politica da campa-
nha eleitoral, bem como as candidaturas majoritarias.

26. Ainda dentro do mesmo! espirito de unifica-
¢ao da campanha, os candidatos devem procurar de-
mocratizar, dentro do Partido, o uso dos proprios re-
cursos, principalmente de propaganda, inclusive
quando se trata de doacoes ou cedéncias, submeten-
do essa utilizagdo ao controle do Comité Eleitoral.

27. Nos locais em que nao houver sede do PT,
o Comité Eleitoral dos candidatos poderd funcionar
como sede partidaria, mediante o estabelecimento de
normas comuns entre o Comité e o correspondente
Diretério.

28. O PT condena a existéncia de ‘‘currais elei-
torais”’
etc, em termos geogréficos, de setores sociais ou de
categorias profissionais: Ninguém pode considerar-
se ou ser considerado “‘dono’”’ de eleitores, filiados ou
ndo. Todo e qualquer filiado & livre para escolher em
qual dos candidatos petistas votar e para qual traba-
Ihar.

29. O PT conclama todos os filiados a se empe-
nharem na campanha unitaria do Partido, embora
nenhuma instancia possa obrigar qualquer petista a
engajar-se na campanha deste ou daquele candidato.
Mas se um filiado tiver comprovada participa¢cdo em
campanhaz eleitoral de candidatos de outros partidos
com 0s quais nao haja formal coligagdo do PT, esse
procedimento deve suscitar o exame politico da ques-
tdo pela instancia a qual o filiado esteja vinculado,
em primeiro lugar. O procedimento poderad provocar
o infcio de processos disciplinares, a serem solicita-
dos por quaisquer organismos do Partido, e que
deverao seguir os dispositivos estatutarios e regimen-
tais.

30. Se um dirigente ou parlamentar do PT fizer,
explicita e comprovadamente, agao ou manifestagéo
de apoio a candidatura de outro partido, de hostili-
dade a candidatura do PT, ou, mesmo que o levem
a colocar-se & margem de candidaturas do PT, seré
advertido pela instancia executiva correspondente,
podendo ainda, a juizo desta, ser publicamente de-
sautorizado, sem prejuizo das sangles estatutérias e
regimentais que a Comissdo Nacional de EleicOes
Municipais tera a obriga¢do de deflagrar.

31. A campanha eleitoral deverd desenvolver-se
de maneira a que nela possam engajar-se, além dos
filados do PT, os simpatizantes do Partido e todos os
apoiadores dos candidatos.

FUNCOES DA CAMPANHA

32. A campanha eleitoral desdobra-se nas se-
guintes cinco principais fungdes, que indicam, tam-
bém, quais devem ser 0s contornos gerais da sua
organizacao:

32.1. Direcao da Campanha

32.2 Mobilizacdo de Recursos Humanos

32.3 Captacdo e Distribuicdo de Recursos Fi-
nanceiros

32.4. Programacido de Eventos

32.5. Divulgagéo e Propaganda

33. A campanha eleitoral deve ajudar a fortalecer
a organizagao partidaria, no lugar de ‘‘Destrui-la’” ou
" substitui-la’’. Uma campanha eleitoral qualguer
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“feudos’’, “‘areas fechadas’”, ‘‘proibidas’, .

-e esta de 88 em especial - tende a ser extremamente
absorvente. Mas até num ano de eleicbes ocorrem
fatos que devem prender a atencdo do PT e podem
exigir agOes, atividades e mesmo campanhas nao
eleitorais (greves, conflitos no campo, atos de cor-
rupcdo ou de repressdo, problemas internacionais,
etc.).

34. O PT deve manter suas tarefas rotineiras de
construgdo partidaria, bem como estar presente no
dia-a-dia do movimento sindical e popular. O forta-
lecimento do Partido enquanto organizagao politica &
fundamental para o bom desempenho da propria
campanha eleitoral. E essencial ’que o Partido conti-
nue existindo’* durante a campanha eleitoral. Por ou-
tro lado, € preciso ndo- “‘criar um Partido paralelo s6
para eleigées’’, duplicando esfor¢os j& por si escas-
sos. Para evitar ambos os problemas, & necessério
definir as cinco principais fungdes indicadas no item
32 e criar organismos especiais para elas, delimitan-
do o carater coordenador, assessor, normativo ou
operacional desses organismos e suas especfficas re-
lagdes com a estrutura formal do Partido (NB, Dire-
térios, ComissOes Executivas, Secretarias Executi-
vas).

ORGANIZACAO
DA CAMPANHA

35. Diregdo da Campanha. Numa campanha
eleitoral, as instancias de diregdo democraticamente
eleitas nos Encontros e nas Convengdes devem con-
tinuar com seu poder de dire¢do politica. Mas os can-
didatos majoritarios também devem participar da dire-
¢do da campanha, ja que se trata, afinal, de suas can-
didaturas, e nem sempre os candidatos sdo, neces-
sariamete, membros das direges partidarias. Para
tanto, & preciso criar um organismo especlfico da
campanha eleitoral, do qual os candidatos obrigato-
riamente participem, por Si ou por seus representan-
tes, em perfeita igualdade de condi¢cbes com repre-
sentantes das demais instancias e organismos do PT
também envolvidos na campanha eleitoral. Esse orga-
nismo devera organizar e coordenar a campanha elei-
toral de acordo com este documento, os demais Do-
cumentos Bésicos do PT (Manifesto, Programa, Esta-
tuto e Regimento Interno, Discurso de Encerramento
da Convencdo Nacional de 81), resolugdes do V En-
contro Nacional, do Plano de A¢ao Politica e Orga-
nizativa para o Biénio 88/89 e demais deliberagdes
das instancias de dire¢cdo do Partido.

36. Para a campanha eleitoral de 88, que se refe-
re a eleicoes para cargos majoritdrios (prefeitos e
vices) e proporcionais (vereadores) e que, além disso,
tem caréter de elei¢bes constituintes, sugere-se aqui
um modelo de organizagao:

| - Comissdo Nacional de Eleic6es municipais -
com fungdes normativas e de assessoria em relagdo
as ComissGes Regionais.

Il - Comissées Regionais de Eleicbes Municipais
(Estados, Territ6rios e Distrito Federal) - com fungdes
coordenadoras, normativas, assessoras.

Il - Comissdes Eleitorais Municipais - com fun-
¢Oes coordenadoras e operacionais. Nos Municipios,
a campanha pode ser coordenada pelo préprio Dire-
tério Municipal, de comum acordo com a Comisséo
Regional. Nos Municipios e Distritos, devem ser
canstituidos Comissdes Eleitorais Municipais e Dis-
tritais. Onde nao for possivel constitui-las, a campa-
nha sera coordenada pelo Diretério Municipal ou Dis-
trital, em comum acordo com a Comissdo Regional.

IV - Comités Eleitorais de Candidatos (Majorité-
rios’au Proporcionais) - podendo reunir candidaturas
individuais ou combinadas de majoritarios com pro-
porcionais ou de mais de um proporcional - com fun-
¢des assessoras e operacionais.

V - Grupos de Apoio de Candidaturas - reunindo,
de preferéncia, simpatizantes do PT, apoiadores e
eleitores em geral, em torno de candidaturas majori-
térias e/ou proporcionais, por regido da cidade, por
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setor social, por instituigdo, por categoria profissio-
nal, etc - com fungdes exclusivamente operacionais.
37. A funcado de direcdo da campanha deve ser
exercida por um érgao colegiado da Comissao Eleito-
ral Municipal, constitufdo por candidatos majoritarios
(prefeito e vice) ou seus representantes e mais coor-
denado_r’es das demais fun¢des compreendidas pela
Comissao (Mobilizacdo, Financas, Programacao, Di-
vulgacado e Propaganda), bem como por membros ou
representantes da Comissao Executiva Municipal.

38. A indicagdo de membros ou representantes
das Comissdes Executivas do Partido para as Comis-
soes Eleitorais ndo deve prejudicar a organizagao e o
funcionamento do Partido. O fato de um dirigente ser
também candidato ndo deve eximi-lo de participar
efetivamente da dire¢cdo geral da campanha, se indi-
cado para a Comissdo.

39. A funcado de direcdo da campanha implica,
necessariamente:

a) no acompanhamento da situagéo politico-elei-
toral, e, se possivel, dos resultados de prévias e
pesquisas eleitorais efetuadas pelo préprio Partido ou
por outras instituicdes;

b) no estabelecimento de contatos formais e in-
formais com setores organizados da sociedade (sindi-
catos, entidades populares, movimento estudantil,
igrejas, partidos politicos, etc);

c) na geragdo de fatos politicos relevantes que
reafirmem o carater da campanha, estabelegam vin-
culo entre as propostas eleitorais do Partido e as lutas
do movimento sindical, popular, social, polftico e cul-
tural;

d) na aprovagao das linhas gerais das atividades
relacionadas com as demais fungbes da campanha
(mobilizagdo, finangas, programacao, divulgacao e
propaganda).

39.1. Para que as funcdes de direcdo da campa-
nha sejam exercidas corretamente, & conveniente do-
tar a Coordenacdo da Comissda de uma estrutura
prépria de local, meios de comunicagao, assessores e
funcionarios.

40. Outra fungdo & a Mobilizacdo de Recursos
Humanos. Também deve constituir um 6rgao pro-
prio, vinculado & Coordenagao da Comissdo Eleitoral

-por meio de seu coordenador. Essa fungao destina-se

a arregimentar, para a campanha eleitoral, varios
tipos de pessoas: os militantes, os filiados em geral,
0Ss simpatizantes, os apoiadores expontaneos volunta-
rios para mutirdes especiais {pixagcdo, panfletagem,
ocupacao da cidade, apuradores, fiscais de apuragao,
etc). Precisa, também, mobilizar recursos humanos e
técnicos de qualificagdo especial (motoristas, pessoal
de som, '‘festeiros’’, arrecadadores de dinheiro, pes-
soal da propaganda, artistas, pesquisaderes, jornalis-
tas, etc). Muitas vezes a Comissdo de Mobilizagao
precisa desenvolver materiais e métodos de treina-
mento para determinadas tarefas (pixacdo, apuragdo
e fiscalizagcdo, por exemplo). Outras vezes, tera de
contratar pessoal remunerado. E fundamental que a
Comissdo tenha um posto central para recebimento
de todas as adesdes (voluntérias e encaminhadas) e
um cadastro geral, atualizado e agil.

41. A Comissdo de Financas da Comissdo Eleito-
ral & que vai encarregar-se das funcdes de Captagao e

Distribui¢ao de Recursos Financerios, além daquelas

que, por lei, o Comité Eleitoral tem de cumprir na
area financeira. Durante a campanha eleitoral - que
deve ter inicio e fim, pré-fixados pelo Partido, bem
como calendéario que adapte os eventos partidarios
aos prazos legais - deve haver nitida separacdo entre
a contabilidade eleitoral {com conta bancéria especi-
fica da campanha) e as atividades rotineiras do Parti-
do.

41.1. Geralmente o PT ndo tem possibilidade de
angariar recursos volumosos com grandes eventos
especiais (shows, doac¢des, etc). Assim, a linha prin-
cipal de Arrecadacdo capaz de provocar algum resul-
tado positivo € a que combine duracdo, continuida-
de e amplitude. A campanha de arrecadacao financei-
ra deve comecar o mais cedo possivel, mesmo antes
de langadas as candidaturas, nao deixar de ser feita
um s6 dia, e ser feita por todos os militantes.

41.2. Para a captagdo e a destinacdo de recur-
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sos, as Comissdes Eleitorais Municipais administrarao
um fundo financeiro com 0s seguintes critérios:

a) para esse fundo financeiro comum deverao re-
verter os resultados das atividades de finangas das
Comissdes Eleitorais dos candidatos a vereadores; a
Comissdo Eleitoral Municipal taxard em 15%, no mi-
nimo, as financas realizadas pelos Grupos de Apoio
dos candidatos proporcionais;

b) os recursos do fundo financeiro comum muni-
cipal terdao, como destinagdo prioritaria, a campanha
dos candidatos majoritarios {comicio, caravanas, pro-
gramas de TV, “out doors’, cartazes e panfletos) e a
montagem da infra-estrutura da campanha (som,
transporte, gréafica, sede, etc);

c) os recursos do fundo financeiro comum serao
destinados, em segundo lugar, & organizagdo da
campanha dos candidatos proporcionais.

41.3. As campanhas financeiras (bénus, rifas,
vendas de materiais, selos, botons, etc) realizadas
pelas Comissdes Eleitorais devem ser planejadas e
executadas de maneira a que caibam aos diversos
niveis de ComissBes, cotas de distribuicdo/arrecada-
gao (gue impliguem em venda e em retorno de parte
do dinheiro arrecadado), de acordo com necessida-
des gerais da campanha e com possibilidades reais de
cada instancia. Para cada campanha se fard uma
escala de cotas de distribuigdo/arrecadagao.

42. A Programacgdo de Eventos & a quarta prin-
cipal funcdo da campanha eleitoral. A Comissado en-
carregada dessa fungao - e cujo coordenador também
farad parte da Coordenacdo Geral da Comissao Elei-
toral Municipal - devera ter, sob sua exclusiva res-
ponsabilidade, a Agenda Centralizada dos candida-
tos majoritarios e proporcionais de sua area. A agen-
da - fruto de acertos com os candidatos e demais
organismos da campanha - deve ser a base da pro-
gramacao de eventos durante a época eleitoral.

42.1. A Comissdo de Programacdo de Eventos
deve imaginar, planejar e organizar eventos eleitorais
de todo o tipo - visitas de candidatos a locais do
Municipio, viagens, reunies com liderangas, reu-
nides com eleitores, debates, seminarios, entrevistas
individuais e coletivas com a imprensa, debates no
Radio e na Televisdo, comicios, atos publicos, mani-
festacdes de solidariedade a setores sociais em luta,
apresentacdo puUblica de propostas concretas de Go-
verno, etc.

42.2. A Comissdo deve estar em permanente
contato com os proprios candidatos e com outros
setores da campanha para planejar e marcar em
definitivo os eventos, devendo saber avaliar, em cada
caso, qual o outro organismo prioritdrio do Partido
com o qual deva entender-se. Eventos politicos n&o
rotineiros devem ser combinados com a Coordenacédo
Geral da Comissdo, que cuida da diregcdo da Campa-
nha; comicios, passeatas, reunides de filiados ou
eventos de massa, devem ser vistos com-a Comissdo
de Mobilizacdo de Recursos Humanos e com as ins-
tancias normais do Partido; entrevistas & imprensa,
debates no Radio e na Televisao, com a Comissdo de
Divulgacédo e Propaganda, e assim por diante.

43. Divulgacdo e Propaganda constituem a quin-
ta e ultima funcdo, afeta a uma Unica Comissao, cujo
coordenador também participa da Coordenagado Geral
da Comissdo Eleitoral. Mas cada uma dessas duas
sub-fungdes deve ter o seu pessoal préprio e pode ser
operacionalizada de forma distinta e especifica.

43.1. A Divulgacdo deve passar, para dentro e
para fora do Partido, todos os atos relacionados com
a campanha eleitoral. O Grupo de Divulgagdo, dentro
da Comissdo de Divulgacdo e Propaganda, deve en-
carregar-se de, sistematicamente, fornecer a impren-
sa (jornais, revistas, radios, TV’s, jornais de bairro e
de sindicatos, etc) ‘‘releases’” contendo informagdes
sobre as agendas dos candidatos, reunides, visitas,
discursos, frases, “‘pilulas biograficas’’, trechos de
piataforma e do programa partidério, propostas e pla-
nos administrativos, respostas concretas e imediatas
a problemas que a populacao esteja sentindo, etc. O
Grupo de Divulgacdo deve, também manter informa-
do o proprio Partido, com comunicados, matérias na
Imprensa Partidaria, cartazes e folhetos afixados nas
sedes,-etc.

43.1.1. Outras duas tarefas desse Grupo de Di-
vulgacado sdo as seguintes:

a) manter informada a Coordenagdo Geral, ¢ a
propria Comissdo Eleitoral, a respeito dos assuntos
politico-eleitorais mais importantes, referentes & con-
juntura, aos demais partidos e candidatos, e que pos-
sam ter influéncia sobre a campanha do PT;

b) assessorar os candidatos, principalmente ma-
joritarios, para orienta-los como devem portar-se em
reuniées publicas, entrevistas & Imprensa, debates no
Radio e na Televisdo, discursos, comicios, etc. Se os
candidatos tiverem assessores proprios com essas
fungdes, o Grupo deve entrosar-se com eles. Para
candidatos proporcionais, o Grupo deve preparar tex-
tos escritos de orientacdo. Os assessores e 0s candi-
datos ndo devem tomar iniciativas politico-eleitorais
que ndo estejam subordinadas as diretrizes deste
Documento e as que forem emitidas pelas respecti-
vas ComissOes Eleitorais.

43.2. Outro Grupo dessa Comissdo & o de Pro-
paganda. Como qualquer outra, a funcado de propa-
ganda numa campanha eleitoral do Partido dos Tra-
balhadores &, primordialmente, politica. E falsa a con-
cepcdo de que toda a campanha eleitoral se reduz
Unica e exclusivamente a parte da propaganda, em
particular a propaganda na Televisdo. As funcdes de
propaganda - e o Grupo responséavel - devem amoldar-
Se aos mesmos principios e 8s mesmas normas gerais
que as demais funcBes, aos demais grupos e as
demais comissdes.

43.2.1. O Grupo de Propaganda deve pfanejar,
debater com a Coordenacado da Comissao Eleitoral e
com os candidatos, executar toda a propaganda, isto
é, as linhas gerais e cada peca em particular. E fun-
damental, para isso, a interacdo constante desse
Grupo com o restante da Comissdo de Divulgagdo e
Propaganda e das préprias Comissées Eleitorais.

CARTA ELEITORAL
BASICA

44. Para tornar mais democratico o exercicio de
mandatos eletivos, o PT deve aplicar rigorosamente
as seguintes resolugdes, que também sdo os tdpicos
do Protocolo de Compromisso dos Candidatos, a ser
assinado obrigatoriamente por quem se disponha a
disputar uma vaga nas chapas do PT, nos Encontro
Municipais. )

45. CARATER PARTIDARIO DO MANDATO -
Os candidatos, considerando o carater partidario do
seu mandato, desde j& reconhecem ao Partido dos
Trabalhadores o direito que tem o Partido de tomar
todas as medidas necessérias para manter esse man-
dato contra eventuais decisdes dos eleitos de, frau-
dando a vontade do eleitorado, ndo permanecer no
Partido.

46. LIDERANCAS - A indicagcdo de Liderangas
de Bancadas serad feita pela Bancada, em reunides
conjuntas da Bancada e da Comissdo Executiva do
Diret6rio correspondente.

47. PLANOS E PROJETOS — No final de cada
ano, o Partido deve elaborar planos de atuacdo par-
lamentar e executiva para o ano seguinte, ¢om indi-
cacao de diretrizes gerais e - em alguns casos - espe-
cificas a serem seguidas pelos parlamentares e pelos
executivos petistas, em quaisquer niveis. Da elabora-
cao desses planos participardo as Bancadas parla-
mentares, as assessorias dos mandatarios executivos
e Grupos de Trabalho especialmente designados pe-
las ComissOes Executivas dos Diretdrios correspon-
dentes.

47.1. Os planos procurarao indicar os ante-proje-
tos de lei que devem receber ampia discussao interna
no Partido-antes de serem apresentadas a3 casas
legislativas pelos parlamentares petistas.

47.2. No caso de iniciativas que tenham de ser
tomadas pelos parlamentares petistas a curtissimo
prazo {emendas, substitutivos, etc) e que ndo seja
possivel submeter previamente a ampla discussdo
interna partidaria, as Bancadas devem consultar as
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Comissdes Executivas dos respectivos Diretorios.

48. CANDIDATURAS NATAS - Os candidatos
comprometem-se a abrir mdo de quaisquer privilégios
legais que estabelecem favorecimentos e desigualda-
des no interior do PT, como sdo os casos das can-
didaturas natas, ou tempo maior de propaganda da
radiodifusdo no horéario concedido pela Justica Eleito-
ral. Quando um parlamentar pretender candidatar-se
a cargo executivo, deveré discutir no Diretério cor-
respondente a relagdo que manterd com seu mandato
parlamentar. .

49. CARTEIRA DE PREVIDENCIA E VERBA
PESSOAL — O PT repudia o uso da Carteira de
Previdéncia e da verba pessoal especial para parla-
mentares. Para por fim a esses privilégios, o PT
apresentara projetos de lei e tomara medidas judi-
ciais. O parlamentar deve contribuir para a Previdén-
cia Social como os demais trabalhadores; e, para a
aposentadoria do parlamentar, nao devem vigorar pri-
vilégios quanto a contagem do tempo, ao valor do
pagamento ou outros.

50. SALARIO DOS PARLAMENTARES - Com o
objetivo de obter a transparéncia do salario parlamen-
tar, o PT apresentara projetos de lei e apresentara
medidas judiciais para que esse salario:

a) sofra desconto de Imposto de Renda sobre o
total dos rendimentos e ndo apenas sobre a parte
fixa, como hoje ocorre;

b) reflta o rendimento real, sem expedientes
escusos, como sessoes extraordinarias duplas, ajudas
de custo indevidas, etc.

50.1. O DN aprovara resolugdo especifica apro-
fundando este ftem. )

51. ASSESSORIAS E FUNCIONARIOS - Havera
dois tipos de assessoria parlamentar no PT:

a) Assessoria de Bancada - com recursos huma-
nos e materiais constituidos pela cessdo de parcela
desses recursos, feita pelos parlamentares e por or-
ganismos do Partido. A funcdo dessa assessoria &
prestar servigos a bancada como um todo e a cada
um dos seus componentes.

b) Assessoria Individual - constituida com recur-
sos fornecidos pelas préprias casas legislativas, com
a funcao de auxiliar cada parlamentar a exercer suas
obrigagOes representativas e partidarias.

51.1. Cada parlamentar deverd ceder, para a
infra-estrutura de outros organismos do Partido, par-
cela de assessores e funcionérios, em nimero e qua-
lificagbes a serem combinados com as Comissoes
Executivas dos respectivos Diretérios, a quem cabe,
em Ultima instancia, a decisao final.

51.2. Os assessores - tanto das assessorias indi-
viduais quanto das comuns as Bancadas - deverdo
pagar ao PT uma contribui¢do financeira mensal que
corresponda a uma determinada porcentagem de
suas remuneracées - a ser decidida de comum acordo
entre os assessores, as Bancadas e 0s respectivos
Diretérios - com excegdo dos casos em que se trate
de funcionérios publicos efetivos de carreira.

51.3. O DN aprovara resolucdo especifica apro-
fundando esse item: ) )

2. VEICULOS, MAQUINAS E UTENSILIOS -
Os veiculos, espagos, méaquinas de escrever e de du-
plicacdo, cotas telefdnicas e de correios, etc., de uso
dos eleitos, deverdo ter - respeitadas a legislagao e as
normas vigentes nas instituicbes em que se encon-
trem - sua utilizagao aproveitada também pelos orga-
nismos do Partido.

53. CONTRIBUICAO FINANCEIRA - Da mesma
forma gue os atuais detentores de mandatos, os can-
didatos comprometem-se desde ja, se eleitos, a
entregar mensalmente ao Partido uma contribuigao
financeira nas seguintes condig¢des:

53.1. a contribui¢do & uma porcentagem do total
liquido da remuneracdo mensal recebida em dinheiro
pelo exercicio do cargo executivo ou parlamentar
(prefeito, vice ou vereador).

53.2. essa remunera¢cdao mensal, também cha-
mada de vencimentos, compde-se de:

- parte fixa, menos o Imposto de Renda e menos
descontos previdenciarios, se houver;

- parte varidvel, diarias por sessdes extras, ajudas de
custo, e mais extras de qualquer natureza, quaisquer
que sejam suas formas e condi¢cdes de pagamentos.

.
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53.3. a contribuigdo deve ser paga pelo mandaté-
ro petista sem descontos, a quaisquer titulos.

53.4. juntamente com a contribuicdo, o manda-
tario petista deve entregar copia xercgrafada dos res-
pectivos contra-cheques ou de outros documentos.

53.5. a entrega da contribuicdo deve ser feita
diretamente ao Tesoureiro da Comissao Executiva da
instancia correspondente, mediante comprovante es-
crito. A entrega de quantias a outras instancias nao
pode, sob nenhuma hipétese, ser classificada como a
contribuicdo obrigatéria do que trata este item 53 e
seus subitens.

53.6. a porcentagem de contribuicao referida no
subitem 53.1 & calculada segundo a Tabela para Cal-
culo das Contribuicoes, com porcentagens e respecti-
vos redutores, (abaixo) fixando-se o limite maximo de
30% (trinta por cento) do total liquido quando a apli-
cacdo da tabela representar porcentagens superiores.

TABELA PARA CALCULO DAS

CONTRIBUICOES
REMUNERACAQ
LIQUIDA REDUTOR
(em salarios % {em salérios
minimos) minimos)
1-ATE10S.M. ([
2- MAIS DE 10 ATE 15 20 1,0 S.M.
3- MAIS DE 15 ATE 20 30 2,0 S.M.
4 - MAIS DE 20 ATE 25 40 3,6 S.M.
5- MAIS DE 256 S. M. b0 55S.M. = 30%

FILIADOS E
PARLAMENTARES
DE OUTROS
PARTIDOS

b4. Nos ultimos meses dezenas de filiados e par-
lamentares de outros partidos, principalmente do
PMDB, ja se filiaram ao PT em todo o Pais. Varios
Diretérios Municipais discutem atualmente a filiagao,
no PT, de vereadores e deputados e principalmente
membros de outros partidos, inclusive do PDS, PFL;
mas alguns ja entraram no PT, sem antes realizar
uma discussdo com as instancias do Partido.

55. E preciso avaliar cada caso, j4 que a desa-
gragacdo do PDS e o desgaste do PMDB deflagra-
ram uma corrida em busca de legendas de outros
partidos, inclusive do PT, por causa do crescimento
eleitoral e politico de nosso Partido. E necessario
evitar, a qualguer custo, que haja um inchago do PT.
As filiagbes de companheiros procedentes de outros
partidos deve ser feita com base em critérios politi-
cos, isto &, precedidos de avaliacbes dos mesmos
com base na prética e na politica do PT.

56. Em nivel estadual, todas as informagdes de-
vem ser centralizadas na Secretaria de Organizagao
ou Secretaria do Interior {onde existir) solicitando-se
aos Diretorios e vereadores do PT que transmitam a
esses organismos todos os dados e contatos que
disponham.

57. Os DR's devem criar, em nivel estadual, uma
comissao composta pela Secretaria Geral, Secretaria
de Organizagao, Secretaria do Interior, Comissao de
Assuntos Parlamentares e Lideranca da bancada Es-
tadual para planejar a avaliac3o e a discussdo de cada
caso; deve haver informe detalhado, ao Diretério
Regional, sobre estas filiagdes.

58. Obrigatoriamente, toda a filiagdo desse tipo
deve ser discutida no Diretério Municipal e nas sub-
regides, sendo que a Executiva Estadual devera ser
ouvida antes de qualquer encaminhamento local,
através da Comissdo mencionada no item 57.

59. Onde o PT nao tiver Diretério Municipal ou
Comissao Provisdria,.a sub-regido e a Secretaria de

Organizacdo encaminharao a discussdo e a avaliagao
correspondente.

60. Devem ser consultadas a Secretaria Sindical
e a Secretaria de Movimentos Populares, no caso de
solicitagdo de ingresso, no PT, de parlamentares ou
liderancas com atuagdo no movimento popular e
sindical, paru que a CUT e outras entidades possam
também ser consultadas.

61. O Diretério Municipal deve realizar de manei-
ra organizada um trabalho politico com as bases do
PMDB descontentes com a atual politica desse parti-
do, informando-as sobre a nossa prética politica,
além de denunciar o carater e a pratica politica atual
do PMDB, inclusive publicamente. No caso de parla-
mentares, o trabatho deve ser feito també&ém com as
suas bases.

62. O PT deve tomar a iniciativa de discutir com
os prefeitos, vereadores e militantes que manifesta-
ram recentemente a intengdo de ingressar no PT ou
pelo menos abandonar o PMDB, PCB, PCdoB, PDT,
PSB. O objetivo desses esclarecimentos e orientacdo
é tanto evitar o perigo de uma politica de filiagdes
sem critérios, como o fechamento do Partido a ou-
tros setores sociais e politicos comprometidos com a
luta dos trabalhadores e que, a partir de agora, dese-
jem abragar a construgdo do PT.

FORMACAO DE
COMISSOES
PROVISORIAS
MUNICIPAIS

63. Para melhor organizarmos o Partido em nivel
municipai, e principalmente tendo em vista as elei-
¢Oes municipais de 88, é preciso impedir a manipula-
¢do de ComissOes provisérias municipais por quem
quer que seja; também & necesséario que os Diretérios
Municipais que forem criados tenham vida prdpria, o
que inclui a necessidade de comunicar-se continua-
mente com o Diretérioc Regional.

64. O PROCEDIMENTO PARA A FORMACAO
DE COMISSOES PROVISORIAS E O SEGUINTE:

64.1. Definir prioridades para a formagao de no-
vas Comissées Provisorias.

64.2. Nas cidades com menos de 15 mil eleito-
res, temos que ter como preocupacdo central a base
social destas cidades, ou seja, devemos verificar en-
tre os interessados em formar o PT trabalhando nas
areas da lgreja, sindicalismo rural, estudantes, etc.

64.3. Apds o contato inicial com a cidade ou
grupo que deseja construir o PT no Municipio, mar-
car uma primeira reunido para o Municipio em ques-
td0, reunido a ser convocada pela Secretaria de Or-
ganizacdo Regional.

64.4. Feita a primeira reunido e constatado que
os companheiros da referida cidade preenchem os
critérios basicos para formar a C.P. deve-se marcar
uma reunido ampla no Municipio.

64.5. Essa reunido devera ser marcada com ante-
cedéncia, que permita divulgacdo ampla, em todo o
Municipio, especialmente no movimento social e sin-
dical, da data e do local da reunido.

64.6. A Secretaria Regional de Organizagdo de-
vera indicar um representante para coordenar a reu-
nido no Municipio e indica-lo ao grupo que procurou
o Partido.

64.7. A reunido devera ter lista de presenga e ata
a ser enviada para a Secretaria de Organizagdo Re-
gional. A pauta da reunido devera conter os seguintes
ftens:

a) o que é o PT,;

b} Qual a importancia de construir o PT nesse
municipio;

c) Quais as Jutas mais importantes que vamos
“levar'’?

d) Eleicdo da Comisséo provisoria.

64.8. A eleicdo da Comissdo Proviséria sera feita
por nomes quando nao houver “racha”. Quando a
reunido estiver dividida, faz-se a eleigdo por chapas.
Como a Comissdo tem 5 (cinco) membros, a chapa
devera obter pelo menos 20% dos votos para indicar
proporcionalmente os membros da Comissao.

64.9. Cumprido esse processo, cabe a Secretaria
de Organizagao indicar para a Comissdo Executiva a
nomeacao da referida Comissao Proviséria.

64.10. O processo de formagao das ComissOes
Provisérias deve envolver necessariamente as Coor-
denagdes Sub-Regionais.

PROTOCOLO DE
COMPROMISSOS
DO CANDIDATO

65. Todos os filiados que pretendam_candidatar-
se a qualquer posto eletivo pelo Partido dos Traba-
Ihadores devem assinar o seguinte Protocolo de Com-
promisso do Candidato.

“Eu
fulado de tal
idade profissao
morador na
enderego

portador do Titulo Eleitoral i
numero

zona e secao do Titulo Eleitoral

........... , comprometo-me, perante o Partido dos
Trabalhadores e perante a Sociedade, a cumprir fiel-
mente todos os itens da Carta Eleitoral Bdsica, que
aqui publicamente declaro conhecer em pormenor,
bem como o Programa, o Estatuto, o Regimento
Interno e as demais deliberacdes aprovadas nas ins-
tancias do Partido”.

Local, data e assinatura.

65.1. O Protocolo de Compromisso do Candida-

to deve estar assinado por cada pré-candidato até o

final da Terceira Fase do processo de escolha dos

candidatos (item 17 desse documento). Ndo sera

submetido & discussdo e votacdo do Encontro Muni-

cipal nome de candidato que ndo tenha assinado o
Protocolo de Compromisso do Candidato.




