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EDITORTAL

Depois de seis anos de existéncia da
Secretaria Especial de Politicas para

as Mulheres da Presidéncia da Republica
(SPM), sua trajetoria pode ser contada,
felizmente, pelo alinhamento de novas

conquistas para as mulheres brasileiras.

0 ano que se encerrou foi particularmente
prodigo em realizagdes. A grande maioria
das metas e prioridades para o ano de 2008
foi realizada e alimenta em nos, equipe da

SPM, a sensacgao de dever cumprido.



Ao longo do Gltimo ano, merece destaque o lancamento do II Plano
Nacional de Politicas para as Mulheres, valioso instrumento de
gestdo para todo o governo federal e referéncia para a elaboracéo
de planos estaduais e municipais e o Pacto Nacional de Enfrentamento
a Violéncia contra as Mulheres que envolve
acbes de 13 ministérios e secretarias especiais

e recursos da ordem de R$1 bilh&o para o perio-
do 2008/2001. A implementacdo do Pacto foi ini-
ciada em 13 estados da federagdo, superando as
previsdes iniciais. A execugdo orgamentaria da
SPM atingiu 99,9% dos recursos autorizados.

Colocamos na rua as campanhas "Mais Mulheres no
Poder" e "Homens Unidos pelo Fim da Violéncia
contra as Mulheres", ambas inovadoras tanto do
ponto de wvista da abordagem das temdticas
quanto pelos pGblicos com os quais as campanhas
dialogam. Reformulamos o Conselho Nacional dos
Direitos da Mulher, tornando-o ainda mais re-
presentativo e democrédtico e demos posse as
conselheiras para o biénio 2008/2010. Demos

continuidade & parceria com a AGENDE para a
realizacdo da edigdo 2008 da campanha 16 dias

Nilcéa Freire de Ativismo pelo Fim da Violéncia contra as
Ministra da Secretaria Especial Mulheres, que teve como foco a responsabilidade
de Politicas para as Mulheres que cada cidaddo e cidadd tem no enfrentamento
da Presidéncia da Repiblica a violéncia contra as mulheres.

Os programas Pré-Equidade de Género e Género
e Diversidade na Escola foram consolidados, ampliando o raio de
agédo entre as empresas e as escolas. No programa Mulher e Ciéncia,
os recursos destinados ao Edital de pesquisa foram ampliados em
mais de 300%. O semindrio "A Mulher e a Midia" realizou sua
quinta edigdo com um numero cada vez maior de participantes de
todo o pais.

No plano internacional, a SPM representou o Brasil em indmeros e
diferentes cendrios. Participamos das reunides ordinarias da
Comissdo sobre o Status da Mulher (CSW/ONU), da Comissdo Intera-
mericana de Mulheres (CIM/OEA), da Mesa Diretiva da Conferéncia
sobre a Mulher Latino-americana e Caribenha (CEPAL), da Reunido
Especializada da Mulher (REM/MERCOSUL), do Férum de Género do IBAS



(Ctpula India-Brasil-Africa do Sul), da Assembléia Geral da ONU para avalia-
cdo da resposta Mundial ao HIV/AIDS, e da delegacdo brasileira que acompanhou
o presidente Luiz Inédcio Lula da Silva a Assembléia Geral Ordindria da ONU.

Em todas estas insténcias, a SPM adotou atitude propositiva e em varias foi
convidada a ser expositora de temas relevantes. Participamos também dos
féruns que discutiram os sistemas estatisticos e pesquisas domiciliares na
América Latina e Caribe, dos Censos, do Observatério da Igualdade de Género
para a América Latina e Caribe e do Congresso Mundial de HIV/AIDS.

Participamos de duas missdes de trabalho ao Haiti, sendo que em uma delas
acompanhamos o Presidente Lula para assinatura de Termos de Cooperagdo, in-
cluindo a 4rea da violéncia contra as mulheres, e de uma missdo a cidade do
México para conhecer a nova realidade pés-legalizacdo do aborto naquela
cidade. Realizamos o Semindrio Macroeconomia e Género como desdobramento
das atividades do IBAS e fomos anfitrids da REM enquanto pais na presidéncia
pré-tempore do MERCOSUL.

Iniciamos o desenvolvimento da proposta de criacdo do Observatdério Brasil
de Tgualdade de Género e ja instalamos o Comité Permanente de Género e Uso
do Tempo em colaboracdo com o IBGE e IPEA. Com os mesmos parceiros, incluin-
do o UNIFEM, participamos da elaboracdo e lancamento do Retrato das Desi-
gualdades no Brasil.

Todas estas conquistas e muitas outras nos animam a encarar os desafios gi-
gantescos que ainda temos pela frente. A virada do ano tem este poder mitico
de renovacdo dos compromissos, desejos, energias e também das utopias. Por
isso me despego de vocés como me despedi de 2008, cheia de esperanca e com
Mario Quintana.

Das utopias

Se as coisas sao inatingiveis... ora!
Nao é motivo para nao queré-las...
Que tristes os caminhos, se nao fora
A magica presenca das estrelas!

Mario Quintana



EXECUCAO ORCAMENTARIA:

RS 56,6
Execucdo Orcamentaria - SPM 2003 / 2008

(milhoes)
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Fechamos 2008 com a maior e melhor
execucao orcamentaria da historia da SPM.
Em valores absolutos, nossa execucao
orcamentaria foi de R$ 56,6 milhoes, o que
corresponde a 99,9% dos recursos autorizados.

De janeiro a dezembro do ano passado, a SPM firmou
208 convénios e 13 transferéncias governamentais.




Fotografia: Sérgio Amaral



MAIS CIDADANIA PARA MAIS BRASILEIRAS

O Dia Internacional da Mulher - 8 de marco - em 2008 foi celebrado com o langcamento do Il Plano
Nacional de Politicas para as Mulheres (Il PNPM). "Somos um pais desigual, mas essa desigualdade
vem diminuindo. Nosso objetivo é fazer com que cada vez mais brasileiras tenham acesso a seus
direitos", afirmou a ministra Nilcéa Freire, no evento realizado no Palacio do Planalto. O || PNPM teve
versdo em CD distribuida no ato de lancamento; versao impressa resumida, em seguida, e versao
impressa integral, no segundo semestre, enviadas para todos os organismos de politicas para as
mulheres. O documento tornou-se referéncia para a elaboracao de planos estaduais e municipais.

UNIAO DE ESFORCOS

"Este novo Plano representa uma extraordinaria uniao de esfor¢cos do Governo Federal para fazer avan-
car as politicas para as mulheres", afirmou o presidente Lula, durante o evento do Dia Internacional da
Mulher, ao destacar a transversalidade proposta pelas acoes do || PNPM, que envolvera 19 érgaos do
Governo Federal na sua execucao. "Este ndo é um plano da SPM. E um plano de todo o governo",
concluiu a ministra Nilcéa Freire.

NOVAS PRIORIDADES

Com seis novos capitulos, o Il PNPM incorporou areas estratégicas como a participacao politica das
mulheres nos espacos de poder, uma cultura e comunicagao nao discriminatéria e o enfrentamento
ao racismo, sexismo e lesbofobia. Além disso, novos ministérios e érgaos do Governo Federal passa-
ram a integrar o Comité de Articulacao e Monitoramento do PNPM.

BRASILEIRAS NEGRAS

As mulheres negras brasileiras foram homenageadas, na ocasiao, "pelo intenso protagonismo na
mobilizacao da Il Conferéncia Nacional de Politicas para as Mulheres e na construgao do plano nacio-
nal de politicas para as mulheres e também pelo que representam de resisténcia na luta pela liberta-
¢ao do povo brasileiro", afirmou a ministra da SPM.

INTERNACIONAL

Além de representar o Brasil em diversos foros internacionais,
em 2008 (ver editorial) a SPM participou de duas missdes de tra-
balho ao Haiti - com assinatura de Termos de Cooperagdo na &rea
de violéncia contra as mulheres - e de uma missdo a cidade do

México para conhecer a nova realidade pdés-legalizacgdo do aborto
naquela cidade.

A SPM também participou de féruns que discutiram os sistemas
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Ministra Nilcéa e 0 Governador Aécio Neves assinam o pacto

PACTO NACIONAL SUPERA PREVISOES

A previsao, no inicio de 2008, de que oito estados brasileiros - Sdo Paulo, Bahia, Ceara, Pernambuco,
Amazonas, Rio Grande do Sul, Distrito Federal e Maranhéao - assinariam o Pacto Nacional pelo Enfren-
tamento a Violéncia contra as Mulheres, foi cumprida e superada com a adesdo de Minas Gerais e
Mato Grosso do Sul. Somadas ao Rio de Janeiro, Espirito Santo e Parg, que ja haviam firmado com-
promisso no final de 2007 agora séo 13 unidades da federacéo j& no primeiro ano de implementacao
do Pacto. Em 2009, o Pacto serd implementado também nas outras 14 unidades da federacao, sendo
que as articulacdes ja comecaram em alguns estados.

estatisticos e pesquisas domiciliares na América Latina e Caribe, dos Censos, do Ob-
servatério da Igualdade de Género para a América Latina e Caribe e do Congresso Mun-
dial de HIV/AIDS, além de promover a XX Reunido Especializada da Mulher do Mercosul,

em Brasilia, na condicdo de pais na presidéncia prdé-tempore.

OBSERVATORIO BRASIL DE IGUALDADE DE GENERO

Ao longo do segundo semestre de 2008, a Subsecretaria de Planejamento da SPM empe-
nhou esforgos no desenvolvimento do projeto do Observatério Brasil de Igualdade de



Até 2011, serdo aplicados, por meio do Pacto, R$ 1 bilhdo em quatro areas estruturantes: Consolida-
cao da Politica de Enfrentamento a Violéncia contra as Mulheres e Implementacao da Lei Maria da
Penha; Promocgao dos Direitos Sexuais e Reprodutivos das Mulheres; Combate a Exploracao Sexual
de Meninas e Adolescentes e ao Trafico de Mulheres; Promocao dos Direitos Humanos das Mulheres
em Situacao de Priséo.

0 PACTO NOS ESTADOS

No ambito do Pacto, algumas acdes de maior impacto merecem ser destacadas pelos resultados
alcancados em 2008. Primeiramente, cabe mencionar a ampliagao dos servigcos especializados de
atendimento a mulher. Ha no pais, atualmente, 415 Delegacias ou Postos Especializados de Atendi-
mento a Mulher; 126 Centros de Referéncia de Atendimento a Mulher; 66 Casas Abrigo, 15 Defenso-
rias Publicas da Mulher; a Central de Atendimento a Mulher - Ligue 180, a Ouvidoria da SPM, além de
novos servicos como os 61 Juizados Especializados de Violéncia Doméstica e Familiar contra a
Mulher e Varas Criminais adaptadas, criados a partir da Lei Maria da Penha. Em comparacao a 2003,
tem-se um aumento de 22% no numero de Delegacias Especializadas, de 50% no numero de casas
abrigo existentes e 200% no numero de centros de referéncia.

SIGA BEM MULHER

Ainda na linha da prevencao a violéncia, foi realizado, em 2008, o projeto Siga Bem Mulher, agao que
integra a Caravana Siga Bem Caminhoneiro, numa parceria entre a SPM e a BR Distribuidora. Uma
caravana composta por caminhdes adaptados e vans levou informacdes sobre género e enfrenta-
mento a violéncia contra a mulher a um universo de 2 milhdes de caminhoneiros do pais a partir de
campanhas itinerantes e atividades Iudico-culturais sobre essa tematica com 0s caminhoneiros e
suas familias em todo o percurso da caravana. Também foram realizadas oficinas de sensibilizacao
junto as equipes do projeto que atuam diretamente nas capacitacdes dos caminhoneiros.

Género. Bem extensa pesquisa nacional e internacional sobre as experiéncias de
outros observatérios, o desenvolvimento do projeto estd razoavelmente avangado para
conclusdo e lancamento em margo.

O Observatério Brasil de Igualdade de Género pretende constituir uma ferramenta
para a formulagdo e o aperfeigoamento de politicas de género e de politicas plblicas
em geral, tanto no nivel federal, quanto nos niveis estadual e municipal; para o
maior controle social da transversalizagdo da perspectiva de género nas politicas
piblicas e na estrutura governamental; e para a ampliacdo do didlogo regional e in-

N

ternacional em termos de avangos e desafios em direcgdo a maior igualdade de género.



MAIS DE 200 MIL ATENDIMENTOS

Como em anos anteriores, a Central de Atendi-
mento a Mulher - Ligue 180 bateu recorde de
atendimentos, em 2008. De janeiro a dezem-
bro, foram realizados 269.977 atendimentos.
Um crescimento de 32% em relacao ao ano de
2007 No permanente esforco de aperfeicoa-
mento, a Central 180 passou a ter linha direta
com a Policia Federal para casos de trafico de
mulheres, em vigor desde outubro.

MAIS MULHERES NO PODER

A campanha "'Mais Mulheres no Poder. Eu
assumo este compromisso!" foi lancada no dia
27 de agosto com a distribuicao de 100 mil
exemplares da plataforma eleitoral para
candidaturas de homens e mulheres

de todos os partidos politicos. Spots

de radio foram enviados para 370 emis-
soras. Promovida pela SPM, Conselho
Nacional dos Direitos da Mulher e Forum
Nacional de Instancias de Mulheres dos
Partidos Politicos, a mobilizacdo teve o
objetivo de eleger mais mulheres nos espa-
cos legislativos e executivos municipais.

No entanto, a campanha pretende ser perma-
nente e incidir nos espacos de poder e decisao
da iniciativa privada, dos poderes publicos e em

US0 DO TEMPO

Em novembro, foi instalado o Comité Técnico de Estudos de Género de Uso do Tempo,
composto por SPM, IBGE e IPEA, que pretende subsidiar a geracgdo de pesquisas sobre
género, violéncia e uso do tempo. O conhecimento do uso do tempo é importante para
orientar o desenvolvimento de metodologias de mensuragédo e reconhecimento da contri-
buic¢do econémica do trabalho feminino realizado no espago doméstico.

A realizacdo de pesquisas que abordem o tema da violéncia doméstica contra as mulhe-
res e das desigualdades no uso do tempo para dedicacgfo a profissdo, aos cuidados com



areas estratégicas da sociedade através de acdes que promovam a participacao igualitaria, plural e
multirracial das mulheres, como determina o Il Plano Nacional de Politicas para as Mulheres.

WWWMAISMULHERESNOPODERBRASIL.COM.BR

O site www.maismulheresnopoderbrasil.com.br tornou-se referéncia para essa tematica, pela abran-
géncia das informacoes e atualizacdo sistematica das noticias, estudos e pesquisas, dados estatisti-
cos, etc. Ganhou repercussdo em diversos veiculos de comunicagao nacionais e regionais durante o
periodo do processo eleitoral 2008, pautando matérias sobre a participacao politica das mulheres.
Foram 60.465 acessos desde que o site entrou no ar, incluindo visitantes de outros paises como EUA,
Canad4, Russia, Japao, Australia, Uruguai, Coréia do Sul, Paraguai, Alemanha, Inglaterra, Italia, Portu-
gal e Equador, dentre outros.

A campanha "Mais Mulheres no Poder. Eu

assumo este compromisso!” foi apresen- HOMENS unidos pelo fim da
violéncia contra as MULHERES

tada pela SPM em foros internacionais na
Espanha, Chile, Africa e paises do Merco-
sul, nos quais foi entusiasticamente aplau-
dida. Autoridades do Servicio Nacional de
la Mujer - SERNAM (Chile) e de outros
paises manifestaram interesse em repro-
duzir a iniciativa.

HOMENS PELO FIM DA VIOLENCIA

Lancada em 31 de outubro pela SPM, www.homenspelofimdqli:f:?m.br
Fundo de Desenvolvimento das Nacoes

Unidas para a Mulher (Unifem), Fundo de
Populacao das Nacdes Unidas (UNFPA),
Instituto Papai, do Instituto Promundo e )
Agende - Acdoes em Género e Cidadania, a

a familia e a administragdo do lazer serd o foco do primeiro ano de trabalho do Comité.
Em 2009, devem ser desenvolvidas pesquisas piloto nas areas identificadas como priori-
tarias para que, apdés a realizacgdo do Censo em 2010, se tenha definida a metodologia e
o formato das pesquisas que terdo amplitude nacional e irdo a campo sistematicamente.

RETRATO DAS DESIGUALDADES

Em dezembro, foi langada a 32 edigdo do "Retrato das Desigualdades de Género e Raga"
pela SPM (SPM), pelo Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada (Ipea) e pelo Fundo de
Desenvolvimento das Nag¢des Unidas para a Mulher (Unifem).



campanha "Homens Unidos pelo Fim da Violéncia contra as Mulheres" obteve mais de 35 mil assina-
turas, até o encerramento desta edicao, por meio do site www.homenspelofimdaviolencia.com.br

16 DIAS DE ATIVISMO

A campanha "Homens Unidos pelo Fim da Violéncia contra as Mulheres" integrou a mobilizacao dos
16 Dias de Ativismo, dando continuidade a parceria com a AGENDE, como nos anos anteriores.

AMPLO APOI0

A mobilizacdo ganhou crescente apoio de entidades, instituicdes e lideres de todos os setores da
sociedade. O presidente Lula foi o primeiro brasileiro a deixar sua assinatura no site da campanha, ao
lado dos presidentes dos demais Poderes: Ministro Gilmar Mendes, presidente do STF, e Senador
Garibaldi Alves, presidente do Congresso Nacional. O exjogador da selecao brasileira de futebol, Rai,
também esteve na primeira fila de apoiadores. Nas semanas seguintes, a iniciativa receberia adesoes
variadas: desde cantores como Sérgio Reis a presidentes de empresas como José Sérgio Gabrielli,
da Petrobras; ministros, prefeitos e governadores, deputados e senadores; lideres empresariais,
dirigentes sindicais, reitores, intelectuais, desportistas, etc., de todo o pais.

MOBILIZACAO

Como nao poderia deixar de ser, as secretarias, coordenadorias e assessorias da Mulher tiveram
papel fundamental na mobilizacado. InUmeros governos locais disseminaram a campanha de maneira
criativa: no Maranhao, por meio de anuncios pagos em jornais de grande circulacdo; em Alagoas, com
a utilizacao de estandes volantes com computadores; na Paraiba, 19 estacoes digitais trabalharam na
campanha para angariar a adesao de homens e jovens, dentre muitos outros exemplos.

PLIM-PLIM

Varias emissoras de televisdo - TV Camara, TV Brasil, NBr, TV Globo, dentre outras - divulgaram a
iniciativa como uma forma de adesao. ATV Globo produziu e exibiu, durante sua programacao, filmete

A publicacéo analisa microdados coletados pelo IBGE nos dltimos 14 anos (Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios - Pnads de 1993 a 2007). A ministra Nilcéa
Freire, da SPM, comemorou a redugfdo das desigualdades entre homens e mulheres,
demonstrada pelo estudo, mas reconheceu que é preciso acelerar o ritmo de imple-
mentacgdo das politicas.

"Desde as tltimas Pnads temos tido noticias boas e mds em relagdo as desigualdades
das mulheres. A boa é que existe redugdo das desigualdades no Brasil. A mais impor-
tante seria que diminuiu a diferenca salarial entre homens e mulheres", disse a
ministra. "A md é que a velocidade ndo é a que queremos. Se fizermos uma regra de



sobre a campanha, que também foi divulgada no programa Domingao do Faustao.
SEGUNDO TEMPO

A acolhida e repercussao da campanha fizeram com que a SPM tomasse a decisao de prorrogar a
iniciativa até o dia 31 de julho de 2009 - véspera da celebracao do 3° aniversario da Lei Maria da
Penha. A iniciativa € uma resposta do Estado brasileiro a campanha mundial "Unite to End Violence
Against Women", proposta pelo Secretario-Geral da ONU. As assinaturas coletadas serao remetidas
para integrar a campanha das Nagdes Unidas.

"MIULHERES, DONAS DA PROPRIA VIDA"

A campanha nacional pelo Enfrentamento da Violéncia contra as Mulheres do Campo e da Floresta foi
lancada durante aV Feira de Agricultura Familiar e da Reforma Agréria, no dia 27 de novembro, no Rio
de Janeiro. Com o slogan "Mulheres donas da propria vida - Viver sem violéncia é um direito das mulhe-
res do campo e da floresta", a iniciativa

tem o objetivo de informar e prevenir as
mulheres do campo e da floresta sobre
a violéncia doméstica e familiar. Pela
primeira vez, uma campanha com esta
tematica teve foco nas trabalhadoras
rurais, quebradeiras de coco, negras
rurais e quilombolas, mulheres da Ama-
zbnia, seringueiras, camponesas, etc. A
iniciativa atende a uma reivindicacao da
Marcha das Margaridas e é promovida
pela SPM, em parceria com o Ministé-
rio do Desenvolvimento Agrario (MDA)
e o Férum Nacional de Enfrentamento a
Violéncia contra as Mulheres do Campo

Mulheres
Donas da propria vida

VIVER SEM VIOLENCIA
DIREITO DAS
MULHERES DO CAMPO
E DA FLORESTA

Fimuim Micsonal de Eadientameenio d YViobeisms
contra as Mulberes do Campo ¢ ds Florests

180 %

e da Floresta.

trés simples, projetando os dados da Pnad para o futuro, levariamos 87 anos para
superar a diferenga salarial entre homens e mulheres", lamentou.

CNDM MAIS REPRESENTATIVO E DEMOCRATICO

Em junho, no auditério do Anexo I do Paldcio do Planalto, em Brasilia, tomaram posse
as novas conselheiras do Conselho Nacional dos Direitos da Mulher (CNDM), para o
biénio 2008-2010. Nesse novo mandato, o nimero de integrantes passou de 36 para 40,
sendo 16 representantes do Poder Piblico Federal; trés mulheres com notdério conhe-
cimento das questdes de género - indicadas, a posteriori, pelo novo Pleno do



A CAMPANHA IN LOCO

A campanha consiste na realizacao de oficinas culturais, atividades nas escolas, elaboracao de progra-
mas de radios e radionovelas e acoes educativas com o objetivo de estabelecer, entre a comunidade
e as mulheres que vivem no campo e na floresta, uma rede de solidariedade pelo fim da violéncia
contra as mulheres. Nessa primeira etapa a campanha ja conta com um filme institucional e um spot
de radio, além de panfletos informativos sobre a violéncia doméstica.

A CAMPANHA NA MIDIA

Anuncios publicitarios ja comecaram a circular em 26 revistas de bordo (companhias aéreas e rodovia-
rias) e femininas/comportamento semanais, quinzenais e mensais: Caras, Contigo, Quem Acontece,
Claudia, Marie Claire, Nova, Capricho, Atrevida, Atrevida Pocket, Uma, Raga Brasil, TPM, Persona
Mulher, Ana Maria, Viva, Minha Novela, Tititi, Sou + Eu, Conta Mais, TV Brasil, 7 Dias com Vocé, Tv Nove-
las, Tam nas Nuvens, Gol, Ocean Air e Na Poltrona Rodovidria. A estratégia visa a atingir mulheres de
diferentes faixas etarias e condicao socioeconémica, além de formadores de opinido para divulgacao da
Central de Atendimento a Mulher - Ligue 180 e atengao ao fendmeno da violéncia contra as mulheres.

Disposta em péagina inteira, a peca publicitaria divulga a Central 180 - que completou trés anos de
funcionamento em novembro de 2008 - e integra a campanha de Enfrentamento a Violéncia contra as
Mulheres do Campo e da Floresta. A iniciativa é assinada pela Secretaria Especial de Politicas para as
Mulheres (SPM) e pelo Férum Nacional de Enfrentamento a Violéncia contra as Mulheres do Campo
e da Floresta.

A segunda veiculacdo da campanha no radio ocorreu na primeira quinzena de janeiro de 2009. Foram
atingidas 803 emissoras em todo o Pais, com média de 4 a 5 insercdes/dia em cada emissora, no
inicio da manha e da noite, para capturar a audiéncia das mulheres do campo e da floresta - publico-
alvo da campanha. A primeira rodada de veiculagao foi encerrada no dia 18 de dezembro de 2008,
apos 12 dias de veiculacao com 2.769 insercées em 803 emissoras.

CNDM; e 21 representantes de entidades da sociedade civil, de cardter nacional, esco-
lhidas por meio de votagdo do colégio eleitoral composto por representantes das enti-
dades habilitadas a uma vaga no Conselho.

A proposta de renovagdo do CNDM foi resultado de um amplo processo que contou com a
participagdo de todas as conselheiras. Com base no Decreto 6.412, o CNDM ampliou sua
composicdo para o biénio 2008/2010. Para as entidades se habilitarem a uma represen
tacdo no Conselho Nacional foram exigidos trés pré-requisitos: compartilhar dos
principios da Politica Nacional para as Mulheres, aprovados na I e II Conferéncias
Nacionais de Politicas para as Mulheres; atuar na mobilizagdo, na organizagdo, na



seminaic A
Muller e a

A MULHER E A MiDIA 5

Mais de 250 participantes de diferentes regides do pais compareceram ao Seminario Nacional A
Mulher e a Midia 5, no Rio de Janeiro, em novembro de 2008. Com quatro mesas, seguidas de
discussoes, e grupos de trabalho, o evento contou com analises de renomadas profissionais e repre-
sentantes da midia, de 6érgaos governamentais e nao governamentais, entre outros.

Como 2008 foi ano de eleicbes municipais, o seminario A Mulher e a Midia 5 centrou seus debates
no enfoque dado a questao de género nas eleicoes, seja do ponto de vista das candidatas mulheres,
seja do ponto de vista de candidatos e candidatas que incorporam em suas plataformas a tematica
de género. A realizacao é da SPM, do Instituto Patricia Galvao e do UNIFEM. Em sua quinta edicéo, o
seminario tem contribuido para mudar - para melhor - o enfoque do debate que envolve as mulheres
e sua imagem e participacao na midia.

promoc&do, na defesa ou na garantia dos direitos das mulheres héd, pelo menos, dois
anos; atuar, no minimo, em sete estados e em trés macrorregides.

FORUM REPACTUADO

Repactuar e planejar a forma de funcionamento do Férum Nacional de Organismos Gover-
namentais de Politicas para as Mulheres em 2009. Essa foi uma das propostas feitas
pela ministra Nilcéa Freire, da Secretaria Especial de Politicas para as Mulheres
(SPM), para as 150 participantes do encontro, realizado em dezembro, em Brasilia. A
agdo deve ocorrer em janeiro de 2009 e reunir a diregdo do Férum e mais 10 gestoras,
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PRO-EQUIDADE DE GENERO

A segunda edicao do Programa Pré-Equidade de Género (biénio2007/2008) registrou um crescimento
de mais de 100% do numero de empresas e organizacoes participantes e contou com varios avancos
e aperfeicoamentos. Além do comité permanente - integrado pela SPM, CNDM, MPT, MPOG, OIT e
UNIFEM - o monitoramento da implementacao dos planos de acao apresentados pelas empresas
ganhou o reforco da criagdo de um Comité Ad hoc. O novo comité é composto por integrantes de
nucleos de estudos de género de universidades publicas, instituido com o objetivo de qualificar ainda
mais o0 processo de assessoramento as organizacoes participantes do programa.

Em setembro, o programa promoveu a oficina "Programa Pré-Equidade de Género: Oportunidades
Iguais, Respeito a Diferenca’, com o objetivo de aprofundar o didlogo social entre representantes de
governos, empresas e sociedade civil, além de contribuir com a formacao e valorizacao das coordena-
coes das organizacoes publicas e privadas participantes do Programa Pré-Equidade de Género.
A segunda edicao do programa sera encerrada em marco, com o anuncio oficial das empresas ganha-
doras do Selo Pré-Equidade de Género. Entre 20 de janeiro a 31 de margo de 2009, estardo abertas
as inscricoes para adesao a terceira edicao (biénio 2009/2010).

entre coordenadoras, secretdrias e superintendentes de politicas para as mulheres.
Durante o encontro, serdo avaliadas as condig¢des dos organismos estaduais e municipais
de politicas para as mulheres e listadas recomendag¢des a prefeitas e prefeitos a serem

entregues na reunido organizada pelo presidente Lula, nos dias 10 e 11 de fevereiro.

"Serda um momento em que o governo val apresentar os projetos prioritdrios e pedir a
colaboragédo das prefeitas e prefeitos para a continuidade desses projetos. A questéo
do enfrentamento a violéncia contra as mulheres é uma das prioridades", comunicou a
ministra ao solicitar contribuig¢des dos organismos estaduais e municipais para

publicagdo a ser elaborada pela SPM.
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EMPREENDEDORISMO

A boa experiéncia da implantacao do "Programa Rio: Trabalho e Empreendedorismo da Mulher", coor-
denado pelo IBAM e desenvolvido juntamente com o SEBRAE/RJ, BPW/RJ e Banco da Mulher/RJ,
em parceria com a Secretaria de Cidadania e Direitos Humanos do Estado do Rio, levou a expansao
da iniciativa, patrocinada pela SPM. Agora, o programa também esta presente em Santa Catarina e
Distrito Federal, e chegara em Pernambuco j& em marco.

As atividades do programa tém a duracao de 24 meses. Consistem em palestras, seminarios, cursos
de capacitacédo, oficinas e féruns que relnem tanto o publico-alvo - as mulheres - como gestores
publicos estaduais e municipais e agentes de desenvolvimento sustentavel e de crédito. O principal
objetivo é a promogao da autondmica econdmica e financeira das mulheres, considerando as dimen-
sbes étnico-raciais, geracionais, regionais e de deficiéncia. A iniciativa tem foco em mulheres que
possam criar ou desenvolver novos negoécios, especialmente mulheres pobres em situacao de vulne-
rabilidade e risco social.




GENERO E DIVERSIDADE NA ESCOLA

O Programa Género e Diversidade na Escola foi
significativamente ampliado, em 2008. Passou a
integrar a Rede de Educacao para a Diversidade,
vinculada a Universidade Aberta do Brasil (UAB),
e contou com a adesao de 20 Universidades
publicas e um publico-alvo estimado de 10.000
educadores (as) e gestores(as) da rede publica de
ensino. O programa é uma parceria da SPM,
Ministério da Educacao (MEC/SECAD/CAPES) e
Secretaria Especial de Politicas de Promogéao da
Igualdade Racial (SEPPIR).

MULHER E CIENCIA

A 42 edicao do Prémio Construindo a Igualdade
de Género - concurso de redacoes e artigos cien-
tificos, para estudantes do ensino médio, ensino
superior € graduados que integra o programa
Mulher e Ciéncia - registrou uma participagao
superior a todas as edicoes anteriores. Foram
3.002 inscricdes (2.299 Ensino Médio, 485 gradu-
ados; 218 Ensino Superior). Para a 5% edicéo.
estdo sendo acordados apoios da OIT e Conselho
Britanico, além da inclusdao de uma categoria
Mercosul para ampliacédo do alcance do Prémio.
O Edital de pesquisas do CNPqg na &rea dos estu-
dos de género, mulheres e feminismos - também
integrante do programa Mulher e Ciéncia - rece-
beu o aporte financeiro de R$ 5 milhdes de reais
(correspondendo a mais de 300% de aumento), e
passou a contar com a nova parceria do Ministé-
rio do Desenvolvimento Agrario (MDA) e a inscri-
cao de 364 projetos de pesquisadoras/es de

todos os estados do pais (a excecao de Tocantins),

em fase avaliagdo no momento.

4" prémio
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Outra nova parceria, desta vez entre a Fundagao Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de
Nivel Superior - CAPES e a SPM, tornou possivel a concessao de 20 bolsas de mestrado para projetos
sobre a tematica do enfrentamento a violéncia contra as mulheres. O programa Mulher e Ciéncia é
uma parceria entre a SPM, o Ministério da Ciéncia e Tecnologia, o Conselho Nacional para o Desen-
volvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPq), o Ministério da Educacdo e o UNIFEM.
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